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内容概要

　　本书拓展了传统VI课程仅限于CI的范畴，使之与市场更接近的品牌战略联系，并打破传统VI课程
只停留于操作程序、格式的解释，将VI设计从僵化的手册制定解放到以品牌塑造为主导的整体视觉设
计。
让学生把握品牌的概念，以更富有整体性并不失变化、新意的思维去进行品牌的视觉规范。
而以此的教学方式更能带动学生的创造力和兴趣，并大大缩小学校期间的实用性弱的缺陷，使学生能
尽快体会商业设计的思维方式，并将各专业课程综合运用，迅速适应商业市场的需要。
     本书主要针对广告、设计专业学生、从业者，企划人员及各行业创业者。
从建立品牌形象的角度出发，谈视觉系统概念与实践方法。
每一概念的提出都配合以对应案例的解析，具体介绍设计者的创作思路、表现手法，由浅入深、由点
及面地全面阐明品牌视觉识别的要领，并培养实践操作能力。
本书被列为上海高等学校本科教育高地建设广告学项目。
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