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内容概要

本书从21世纪的新型CI理念、21世纪的新型CI开发、形象设计案例、21世纪的新型CI与品牌维护四个
方面系统地阐述了企业形象设计的理论与实践，对企业形象设计的构思与实践具有一定的指导作用。
另外，本书还收集了大量国内外优秀企业形象设计的实例，图文并茂地对企业形象设计进行了较为完
整和系统的介绍，有助于读者掌握学习方法并提升设计能力。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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作者简介

中西元男/NAKANISHI MOTOO，1938年出生于日本神户。
作为全球最负盛名的企业经营策划大师，PAOS流CI创始人，中西先生被誉为“亚洲CI之父”，为世
界500强企业中的100强企业做过资源经营整合。
现为日本优秀设计常任审议委员，日本CI战略会议最高顾问。
中西先生长期关注中国企业形象设计的发展，为中国的企业形象和品牌形象建设提供了宝贵的经验。
由他主编的CI战略理论著作，曾被世界许多国家翻译出版，也成为中国CI战略经营的核心教材。
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章节摘录

插图：
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编辑推荐

《超越CI:企业新形象设计》可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书
使用。
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