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内容概要

《包装设计:品牌的塑造:从概念构思到货架展示》的基本宗旨就是为生产商、营销商、设计事务所(包
装、品牌咨询、广告、平面设计及工业设计领域)、研究者、产品开发人员、印刷商以及从事消费品品
牌营销的所有其他专业人士们提供份参考指南。
包装设计及平面设计、市场营销与传播学、广告、展览及展品设计、产品开发、加工制造、工业设计
和工程等学科领域内的师生们都会发现《包装设计:品牌的塑造:从概念构思到货架展示》是一本不可
多得的参考资料。
由于多数消费者都无法了解一种产品及其包装开发的复杂程度，因此他们也可通过阅读《包装设计:品
牌的塑造:从概念构思到货架展示》对商家们将产品投入零售市场的全过程有番深刻认识。

《包装设计:品牌的塑造:从概念构思到货架展示》详细解释了包装设计中各类专业人员的不同角色以
及设计工作的系统方法，目的在于使读者了解包装设计作品是如何被开发出来的，以及这些包装是如
何作为消费型产品的宣传工具而发挥具体作用的。
通过《包装设计:品牌的塑造:从概念构思到货架展示》开头部分对包装设计历史的简要回顾，读者们
可对如今我们所知的包装设计行业有一番更为全面的认识。
接下来的各个章节则分别介绍了对包装设计影响重大的各个方面，如视觉元素、设计原则、从概念构
思到成品生产的全过程、市场营销策略、法律事宜、环保司题以及各种全球性考虑因素。
消费型产品的成功取决于包装设计：读者可在《包装设计:品牌的塑造:从概念构思到货架展示》中看
到300多幅相关图片，其中涉及对字体版式的研究、概念草图的演示、设计开发过程、主要展示版面、
包装的再设计作品，以及对成功个案的详细分析。
书中还收录了一些趣闻轶事、设计小提示和反映包装设计从业人员们一周生活的日程表。
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