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前言

　　设计始终面向着他人。
对外，设计师既要面对设计方案的权力决策者，争取决策者的理解和支持，又要面向设计产品(成果)
的消费者(受众)，了解并引导他们的需求。
对内，设计师则必须要保持设计团队内成员间的有效沟通。
因此，设计师必须在行为交往、情感交流、信息沟通等方面与他人保持长期有效的交流状态。
这必然要求设计师具有很强的沟通和表达能力。
表达能力可分为口头表达能力和书面表达能力。
设计应用文即是设计过程和结果中频繁出现的书面表达材料。
它贯穿着设计活动的始终，体现了设计师的沟通与表达能力，为设计活动的最后完成提供重要支持。
　　本书题名为《艺术设计专业写作教程》，顾名思义，它是为艺术设计专业工作者服务的各种实用
文体的介绍和写作指导。
就目前国内的图书市场来看，学术论文写作指导、应用文写作指导类书籍都是不少的，去图书馆或书
店随便逛一下，即不下十数种版本，但是，从艺术设计专业角度来谈应用文写作的书就相当欠缺了。
造成这种状况的原因，也许会有很多，但比较核心的一条，即是设计专业涉及面着实太广，设计类应
用文包含种类很多。
广义地讲，它既包括固定格式化的设计实验报告、设计产品说明书，也包括自由格式化的设计通讯、
设计论文；既涵盖创意性很强的设计策划书、广告文案，也涵盖操作性很强的设计市场调查报告和田
野考察报告等等。
要了解覆盖面这么广泛的应用文，不仅需要具备一般书面文字表达能力，而且需要掌握独特的专业性
知识。
　　本书力图达到以下三个目标：　　1．较为全面地覆盖设计的各个专业方向。
本书包含了设计市场调查报告、设计活动分析报告、实验报告、田野考察报告、广告文案、设计策划
书、设计招(投)标书、产品说明书、设计合同与协议书、设计论文、设计通讯等。
覆盖了产品设计、环境艺术设计、视觉传达设计、广告设计等专业方向。
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内容概要

　　本书是为艺术设计专业工作者服务的各种实用文体的介绍和写作指导。
在国内，从艺术设计专业角度来谈应用文写作的书相当欠缺，既包括固定格式化的设计实验报告、设
计产品说明书，也包括自由格式化的设计通讯、设计论文；既涵盖创意性很强的设计策划书、广告文
案，也涵盖操作性很强的设计市场调查报告和田野考察报告等等。
要了解覆盖面这么广泛的应用文，不仅需要具备一般书面文字表达能力，而且需要掌握独特的专业性
知识。
而本书，将是你不二的选择。
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作者简介

　　熊微，江西景德镇人，清华大学美术学院设计艺术博士，现为无锡江南大学设计学院副教授。
出版《中国历代青花画典》、《中国历代陶瓷款识大典》、《中国陶瓷古籍集成》等学术合著三部。
研究兴趣较为广泛，在《装饰》、《艺术百家》、《中国陶瓷》等核心刊物发表有关美术学、设计学
、陶瓷史论专业学术论文若干篇。
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计应用文的类型和特点    三、构筑设计整体的重要途径    四、设计师的素质与能力  第二节 设计应用文
写作的基础知识    一、观点与材料    二、结构与语言    三、设计研究与设计应用文写作的难度第二章  
设计调研及分析报告  第一节 设计市场调研报告    一、市场调查的特点及种类    二、市场调查的过程和
方法    三、市场调研报告的格式和写作方法     四、例文与简析  第二节 设计消费与经济活动分析报告    
一、设计消费与经济活动数据来源    二、设计消费与经济活动分析的方法    三、分析报告的格式与写
作方法    四、例文与简析  第三节 设计实验报告    一、设计实验报告的类型    二、设计实验过程记录    
三、设计实验报告的格式与要求  第四节 田野考察报告    一、田野考察的概念和作用    二、田野考察的
过程    三、田野考察报告的写作    四、例文与简析第三章  设计文案与常用文稿  第一节 广告文案    一
、广告与广告文案    二、广告文案的结构与类型    三、广告文案的写作方法  第二节 设计策划书    一、
策划与策划书    二、广告策划书的写作    三、广告策划书案例  第三节 设计类招、投标书    一、招标和
招标书    二、招标书的结构和写作    三、设计类招标书写作及案例    四、设计类投标书的写作    五、设
计类投标书的模式  第四节 设计类合同与协议书写作    一、合同文本的基本结构    二、设计类合同书写
作    三、设计类协议书写作  第五节 产品说明书    一、产品说明书的类型及特点    二、产品说明书的结
构    三、产品说明书的格式    四、产品说明书例文第四章  设计论文与设计通讯  第一节 设计学术论文   
一、学术论文的概念和特征    二、设计学术论文的特殊性  第二节 设计类学位论文    一、学位论文的特
点与学术规范    二、学位论文的基本结构    三、学位论文的写作方法    四、例文与简析  第三节 设计通
讯    一、设计通讯的概念与作用    二、设计通讯的类型    三、设计通讯的写作原则和要求    四、例文与
简析附录参考文献后记

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<艺术设计专业写作教程>>

章节摘录

　　第一章　设计应用文写作通论　　第一节　设计应用文写作的认识及价值　　一、应用文的基本
知识　　在了解设计类应用文之前，我们首先来看看应用文的概念和特点。
所谓应用文，是指人们在社会生活中办理公私事务时所使用的一种实用性文章。
它直接作用于人们的生活、学习和工作，具有广泛的使用价值。
可它同时又不如文学作品、新闻报道、理论研究等其他文体那样受人关注。
可以说，应用文写作既容易使人忽视其重要作用，却又与人们的工作和生活关系十分密切。
　　作为一种实用性很强的文体，应用文的特点主要表现在以下几点：一是文体的实用性。
所谓实用性，是指应用文无论在公务工作还是私人生活中，都应具有实际应用的价值。
如政府机关、社会团体、企事业单位在处理公务时，总是离不开决定、通知、通告、公告、请示、计
划、总结、简报等各种形式的应用文，私人在日常生活中也离不开书信、借条、收据、产品说明书等
应用文。
二是体式的规定性。
应用文多半有自己很明确和固定的格式，比如同是向上级机关呈报的上行文，“报告”是指向上级汇
报工作、反映情况、提出建议的；而“请示”是指向上级机关就某事请求指示、批准的。
作用不同，格式也不同，不可混淆。
三是内容的针对性。
任何一篇应用文，都要说明工作情况，提出需要解决的问题，这就要求我们写出的应用文内容准确、
明白、针对性强。
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编辑推荐

　　《艺术设计专业写作教程》是目前为止内容最为全面且丰富结构较为清晰实用性和针对性较强的
艺术设计专业写作指导教程适用于各大院校艺术设计专业学生书中包含市场调研报告、实验报告分析
报告田野考察报告广告文案、设计策划书设计招(投)杯书、产品说明书及学术论文设计通讯和设计教
案等与艺术设计专业相关的多方面内容《艺术设计专业写作教程》既有不同概念和类型的理论之辨，
又有详尽的例文分析，简便实用。
熊微，江西景德镇人，清华大学美术学院设计艺术学博士，现为无锡江南大学设计学院副教授出版《
中国历代青花画典》《中国历代陶瓷款识大典》《中国陶瓷古籍集成》等学术合著三部。
研究兴趣较为广泛，在《装饰》《艺术百家》《中国陶瓷》等核心刊物发表有关美术学设计学、陶瓷
史论专业学术论文若干篇。
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