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内容概要

本书介绍了包装的基本原理，内容涵盖包装设计的全过程：从进行市场调研、建立设计概念，到确定
主要的设计元素——包装的结构以及平面设计，再到品牌拓展和环境问题。
书中还附录了了来自专家的实践指导以及从业人员的相关建议，是所有包装设计专业学生的必备读物
。
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作者简介

比尔·斯图尔特是英国谢菲尔德哈勒姆大学艺术与设计研究中心的高级研究员，也是该校自设专业包
装设计咨询公司（“包装合作”）的创始人及独立顾问，长年在英国本土及海外从事各种类型的商业
设计，曾出版著作《包装设计的策略》和《包装，一种有效的市场工具》。
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章节摘录

插图：第一章 回顾与展望包装概述我们不知道在远古文明中，那些埃及的玻璃生产商、中国的造纸商
，或者世界上其他地方制造草编容器的人们是否认为自己是包装供应者。
但是历史上每个社会都在发明容器，这些容器我们现在称之为满足人们需要的包装。
水、蜂蜜、种子、盐、药还有生活中的其他必需品在运输和储存过程中都必须好好保护。
随着人口的增多，乡村和城市形成，对于包装的需求也日益增长，人们需要将某地生产的有价值的商
品包装并运输到更远、数量更少的地方，在此过程中形成了早期包装技术与文化并行发展的局面，并
沿续至今。
从最基本的层面上讲，对于包装的需求一直没有改变。
它仍然必须容纳、保护和储存产品，并把内容信息传达给使用者。
容纳和保护的功能是必不可少的，而对于许多其他种类的包装产品来说，如外科绷带，清晰的说明也
非常重要。
然而，在消费者市场上，我们拓展它的信息功能，也是为了扮好市场角色，卖出产品，并体现品牌价
值。
本章将深入这一主题，考察当代包装的状况，看看技术随着社会文化中某些关键因素的改变而产生的
变化。
我们从1945年，第二次世界大战结束、原子能时代开始谈起；当时，由于战争的推动，技术在飞速地
发展。
这也是社会和经济发展的一个关键时期，最后，和平孕育了空前的社会变革，并重建了商品贸易。
对这一主题的探讨将持续到当今社会，并略微预测一下未来的2015年，以提醒我们注意将来可能发生
的变化。
从历史上到现在，影响包装设计的三条最重要的线索，分别是社会经济的变革、技术的进步和零售业
的发展。
本章将这三条过去交织在一起的线索分离开来加以考察，并列出第四条线索，即包装设计本身作为一
种专业的设计功能是如何建立起来的。
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