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内容概要

本书从招贴发展的历史、招贴的演变过程和招贴的设计技法入手，汇集了招贴设计的关键要领和大量
珍贵的图片资料，揭示招贴创作的真谛。

本书作者从事设计与教学工作已二十余年，教学经验非常丰富。
第三版在原有基础上增加了最新知识点，更新了大量图片，使本书与时俱进，获得持续的生命力。

本书荣获上海普通高校优秀教材奖．在被众多高等院校列为艺术设计专业本科教材的同时，还被部分
大学连续几年列为研究生考试的参考教材，是招贴设计课程不可多得的优秀教材。
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