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前言

生活化的设计与艺术化的生活在当今社会呈现出相互交融的趋势。
随着人们生活水平的提高和消费观念的转变，人们在享用制品的同时，个人的审美态度、审美情趣也
在悄然发生着变化。
而艺术设计在创造高品质生活和高品位的艺术享受这一过程中，具有非常独特的作用。
于是乎，艺术设计教育迈入了前所未有的历史发展时期。
尤其在今天，在“建立创新型国家”和“大力发展创意产业”的国策指引下，培养高素质的艺术设计
创意人才，又将艺术设计教育的意义提升到一个新的高度。
令人鼓舞的是，近几年战斗在教学一线的广大教师，勇于探索，敢丁实践，不断进行教学的创新与改
革，取得了丰富的教学成果。
与此同时，我们山版界也积极主动参与和投入到艺术设计教育的改革洪流中，组织编写和出版了大量
相关图书和教材，将众多优秀的教学成果推向社会，为提高我国艺术设计教育水平做出了重要的贡献
。
上海人民美术出版社面对蓬勃发展的艺术设计教育，丰动调整方向，推出了许多高质量的专业图书和
教材。
在出版《中国高等院校艺术设计专业系列教材》这套从书后，又推出了针对高职教育的艺术设计系列
教材，这种定位和举措是明智的，也足非常具有现实意义的。
首先，高校在经过几年的大规模扩招后，国家加大了对人才培养质量和人才培养目标的宏观调控力度
。
在“国家十一五教育发展规划”中，明确提出要大力发展我国的职业技术教育，培养社会急需的高技
能的专业应用人才。
为此，可以预期艺术设训‘的职业教育也将迎来一个新的发展阶段。
其次，艺术设计人才培养本身就分为不同的层面和不同的定何。
众所周知，多年来在艺术设计专业教育领域，本科与高职这两个不同层面的教育存存许多不够明晰的
方而，比如课程设置、名称、内容等趋于雷同的现象非常普遍。
如果说国内不少本科院校的人才培养还游离在“研究型”与“应用型”之间的话，那么高职教育人才
的培养定位足非常明确的。
这种明确的定位使高职院校的艺术设计在课程体系以及教学内容上都具有相对的共通性和标准性。
从这个角度看，高职类教材建设的意义、作用和适用范围更具有普遍性。
当然，与自然学科不同，艺术类专业具有自身特有的个性化特征，其“同性”与“差异性”始终相互
交织。
我期待这套系列教材能够在寻求共性学理与多元方法两个方面有所创新，给高职类学生的学习带来新
颖和实用的内容，并给高职类艺术设计专业的教材建设提供一些值得借鉴的东西。
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内容概要

　　本教材深入浅出地介绍了POP广告设计的7个方面：POP广告概论、POP广告的分类及概念延展
、POP广告构成要素的创意设计、POP广告编排设计、POP广告色彩设计、手绘POP广告设计、立
体POP广告设计。
其中手绘POP广告设计是本教材的重点，详细地介绍了如何手工绘制POP广告，包括常用的工具及使
用注意事项，5种常用的表现技法：“平涂法”、“拼贴法”、“喷洒法”、“拓印法”、“特殊肌
理法”，同时又详细讲解了文字与装饰图案的创意与表现，并附有大量图例加以说明，非常实用，适
合高职教学。
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作者简介

黄金霞，苏州大学设计艺术学硕士毕业，现任教于无锡商业职业技术学院艺术设计系。
设计作品多次参加国家级设计竞赛并获奖，数篇论文及作品在中文核心期刊上发表。
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章节摘录

插图：
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后记

本书的写作跨越了三个季节，其中有很多新的发现——好像以前的积累都是为了这一次的写作，虽然
辛苦，但也觉得很快乐。
在编撰本书的过程中，我们有着不断的惊喜和感动，因为有很多人一直在无私地给予我们以帮助：本
书的编辑孙青女士寄来了厚厚一包的资料，为本书的成形付出了艰辛的努力；沈阳的张健先生提供了
他绘制的精美海报；我的同事王唯茵老师提供了她指导的部分学生作品。
还有石颜颜、韩彬、郝晴等同学为本书的图例提供了部分作品，在此对各位师友的辛勤劳动和热情奉
献致以衷心地感谢。
此外，在本书编写的过程中引用了一些国内外优秀的设计作品，部分作品无法跟原作者取得联系，亦
无法标明其出处，作为设计类教材，引用这些作品只是为了能够更好地说明问题，并非略原创者之美
，在此向图片的原创者一并表示衷心地感谢。
现在我们不揣浅陋，抛出引玉之砖，将自己对POP广告设计的认识编写成书，渴盼能得到读者朋友的
宝贵意见，以便我们能够有进一步提高的机会。
最后，衷心地祝愿您在设计的路上越走越好！
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编辑推荐

《POP广告设计》引导你成为高级设计应用型人才！
30位名校教师、四年精心编写、制作，旨在用最经济的价格，提供给广大设计院校师生最多，最新，
最实用的知识！
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