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前言

　　上海人民美术出版社邀我主编了面向高校的应用艺术教材《广告与设计》，出版至今，受到读者
欢迎。
尤其是其中的《企业识别：CI的策划和设计》、《当代广告摄影》、《版面与广告设计》等，连续再
版满足社会持续的阅读需求，目前前本书已出至第三版，后一本也出了第二版。
　　广告，是商业进行大众说服的方式，它能够帮助商品生产找到合适的消费者，能帮助流通渠道找
到目标市场，所以尽管这是个花钱的活，却是生产企业、贸易机构等不敢轻觑的活动。
因为广告是个很花钱的商业活动，广告主们非常关心广告内容的准确性和易传达性，关心广告信息能
否与消费者沟通，让后者接受。
如今，光讲信息已经远远不够了，因为，消费者的商业信息接受不是一个简单的接受过程，而是在接
受信息期间掺入个人的知觉和理解，其接受结果并非完全符合广告主的期望。
也许，经营快餐的广告主非常在意广告中对自身产品的美化，要求广告信息具备诱人进食和消费的能
力，但恰恰是广告中食品被欲望张狂的进食者进食，引起广告受众对食品中的“垃圾”成分（高热量
、高脂肪、高进食量）的担心。
于是，广告，与包裹自身信息的艺术设计产生了复杂的技术关系运动。
　　广告中的艺术设计，不是纯粹的美术运动，至少不是纯艺术创作。
虽说中国的艺术观讲究艺术要“兴、观、群、怨”，但毕竟是通过艺术家个性的意象景观表现，曲折
地表达人们对社会景观的反映。
王维的诗、吴道子的画、王羲之的书法、汤显祖的戏剧、吴承恩的小说，莫不如此。
正因为如此，艺术、美术，享受着最大的创作自由，他们观人握世，创建很个性化的个性符号，甚至
人们完全不熟悉的符码，描述他们的精神意象。
“明月松问照，清泉石上流”的意境，人物线条画特有的气韵生动，通透神灵的书法，殉情死而复生
的杜丽娘，精勇聪慧的孙猴子，都是艺术家创造出的前人未有的艺术符码。
艺术自由，既有精神思维的自由。
也有形式表达的自由。
对于艺术价值来说，这种自由是艺术欣赏者在观赏时最大的收获（教益）之一。
　　广告中的艺术设计，不是完全意义上的设计。
按照美国人的说法，“设计是为了解决一个专题而进行的创造性努力。
设计是最终的结果，是专题解决以后你手头所拥有的东西。
”由此可见，设计是一种非常重应用的创造性活动。
其运动本质，是为一种物化活动创建合适的功能状态，且具有美学性。
如鸟巢、水立方等建筑设计就是如此。
设计具有独立的功能和价值，我们可以看到，水立方、鸟巢等现代化的建筑，其建筑设计不仅仅是一
种美学的物理结构，而且也给建筑带来了特殊的功能和性能意义，具有物理和美学的双重价值。
这类案例在汽车、舰船和飞机等领域的实践更是如此。
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内容概要

摄影是广告活动中频繁使用的一种手段，称之为广告摄影。
它能真实地显示商品的外观、用途、品种、质量、色彩等，能达到推销商品、激发消费者购买欲望的
目的，因此在平面广告的构成中被广泛地运用。
     《当代广告摄影》(第三版)是汇集了多位教授与专家的精心之作，是目前国内能结合时代发展、专
业性很强的广告摄影方面的系统教材。
它的出版，对培育新一代的摄影专业人才，不断壮大广告专业队伍，将会起到不可估量的作用。
摄影人员通过接受系统的专业教育，定能丰富自己、提高自己，把握时机，接受挑战，让我们的广告
摄影跻身于世界之林。
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