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内容概要

上海市美术家协会编著的《上海现代美术史大系(8宣传画卷1949-2009)》以艺术发展史为主要内容，同
时编入相关文献、年表和艺术家的简介，以尽可能全面地呈现艺术史前的发展脉络。
该书被列为上海市美术家协会第六届主席团的一项重大工程，得到了上海市文学艺术界联合会领导的
大力支持。
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作者简介

朱海辰，1976年生，江苏无锡人。
现为中国美术学院副教授，博士生。
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书籍目录

总序
卷首语  艺术与政治的纠结
引言
第一章  新中国成立初期的上海宣传画(1949-1956年)
  第一节  学习苏联宣传画
  第二节  几种特殊的宣传画风格类型
    一、装饰艺术风格
    二、月份牌年画风格
    三、漫画风格
  第三节  电影宣传画
第二章  十年建设时期的上海宣传画(1956-1966年)
  第一节  提倡民族化与多样化
    一、波兰招贴艺术引起反响
    二、“百花齐放、百家争鸣”
    三、“大跃进”
    四、个性化风格的形成
  第二节  “革命的现实主义”和“革命的浪漫主义”相结合
  第三节  电影宣传画百花齐放
第三章  “文革”时期的上海宣传画(1966-1976年)
  第一节  “文革”宣传画的艺术特征
    一、“红光亮”与“三突出”
    二、公式与程式
  第二节  “文革”宣传画的内容题材
    一、重大历史事件
    二、重要题材类型
第四章  新时期以来的上海宣传画(1976—2009年)
  第一节  困境中的思考
  第二节  调整与开拓
    一、题材的调整变化
    二、形式的开拓创新
  第三节  电影宣传画的黄金时期
  第四节  在“国际化”的潮流中
文献
    上海的宣传画工作(杨可扬)
    忆创作《毛主席万岁》的前后(哈琼文)
    用画来歌颂(冰心)
    上海宣传画工作者尝到大跃进甜果
    摸出宣传画创作规律
    今年将加强对工人作者辅导工作扩大队伍
    怎样画宣传画(节  选)(哈琼文钱大昕翁逸之)
    转移与提高(哈琼文)
    宣传画创作漫谈(杨涵)
    六十春秋美画图(萧丁)
    我画招贴画(张安朴)
年表
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艺术家简历
宣传画卷编后沿
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章节摘录

　　哈琼文有一个心愿：“宣传画不应仅仅悬挂在公共场所，应当让它进入老百姓的家中，悬挂在家
庭的墙上，压在玻璃板下面。
”《毛主席万岁》确实取得了他所期待的效果。
仅在出版的头一个月内，该作就连续印刷3次，印数一次比一次高。
五年间重版20多次，累计印刷量达250万张之巨。
流传之广，以至于当时“无论走到哪里，商店、工厂、部队、学校到处都能看到这幅画”。
　　除了常规形式的宣传画之外，它还以明信片、书刊封面、插页等多种形式出版传播，甚至出现在
热水瓶、日历、铅笔盒等日用品上。
各行各业都钟爱这件作品：珠宝店把此画剪裁加工，在画中人物颈上挂一串项链，陈列在橱窗里；眼
镜店给画中人物戴上一副时髦的眼镜，招揽顾客；上海南京路第一百货商店把它放大复制于大楼外墙
上，覆盖了好几层楼面。
在政府主办的一些活动中，该画也被多次选用。
并且走出了国门：1960年该作以“和平万岁”为标题送往哥本哈根国际“三八”妇女节大会，丹麦方
面致电中国文化部，要求订货30到40万份；该作还被配以俄文、英文、法文、西班牙文，送往美国、
苏联、南斯拉夫、英国、日本、巴西、印度尼西亚、印度、摩洛哥及冰岛等国。
作家冰心十分喜欢此画，然久觅不得，最终得遂心愿.特地写了《用画来歌颂》一文，在文中，她建议
把这幅画印成明信片寄给国外的朋友，“也让人家欢喜地感染到我们生活里和平幸福的气氛”。
　　《毛主席万岁》取得如此巨大的成功，因素有很多，就宣传画艺术本身而言，至少有以下重要因
素。
第一，画家把抽象的政治口号，成功地演绎成老百姓喜闻乐见的画面形象。
哈琼文认为：“画政治宣传画不能只盯住标题或口号以抽象的理性去构思，千万避开以写社论的姿态
思考画路，更不能忘掉到生活中去思考与汲取营养。
”《毛主席万岁》一作的灵感来自于真实的生活，融合了画家的真情实感。
作品以美丽的女性、可爱的儿童作为主题形象，也是作品博得老百姓喜爱的关键因素。
　　⋯⋯
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