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内容概要

　　本书主要内容包括：绪论、选择、工作与一家设计工作室的合作、品牌建设与重塑、莫勒斯金、
泳装品牌、保罗，嘉伯乐葡萄酒、SpareBank、鲸鱼牌食盐、果味烈酒、“防弹”工作室、“蒙娜丽莎
”工作室、洗涤魏、雷诺汽车全球退税集团、国际银行等等。
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绪论
选择、工作与一家设计工作室的合作
【一】
品牌建设与重塑
莫勒斯金
泳装品牌
保罗，嘉伯乐葡萄酒
Spare Bank
鲸鱼牌食盐
果味烈酒
“防弹”工作室
“蒙娜丽莎”工作室
洗涤魏
雷诺汽车
全球退税集团
国际银行
【二】
品牌的体验
人头马君度集团
CAA，塞浦潞斯建筑师协会
⋯⋯
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章节摘录

版权页：   插图：    1 保持信息畅通。
 这意味着使你国内或国际的设计事务保持正轨。
虽然没有什么东西会阻止你看得更远，但是不要低估一家设计工作室重在“便捷”这样的要求，尤其
是如果你正在推行一条复杂的设计策略。
 如今，保持信息畅通已是易如反掌。
各种国内和欧洲的信息指南，能让你快速比较各个设计工作室的活动部门及其创意设计实力。
 互联网是了解设计工作室信息的主要来源，因为它们都建立了自己的网站。
 当商业刊物、通讯行业刊物和设计刊物面世时，也不能轻视；设计刊物包括新产品推广、设计师研讨
会等等。
这些是辨认各个领域中执牛耳者的全部渠道——历经风浪的设计工作室（这决不是偶然的）与一目了
然的包装等等。
 总而言之： 那些设计工作室都是昙花一现吗? 不必惊讶，让我们来制作两个“设计工作室”文件夹：
一个是完全的，另一个是实质的。
 → 一个完全的文件夹囊括该行业的一切，不论以何种形式：剪报、商业文献、种种观点，以及你所
听到的评论。
 →  而数字文件夹有你所发现的网址、文章和会谈。
今天，当你需要去挑选一家设计工作室时，这个文件夹将会成为非常有用的资源，节省你的时间，并
且意味着你已经拥有一个设计工作室候选人名单了。
 2／根据设计工作室的服务项目确定你的需求。
 另一方面的常识：你必须为你的选择标准分等级。
必须写一份全面的说明书，包含所有营销、预算和项目细节。
 总而言之： 依据你个人的标准，将各个候选设计工作室做成名单，并按优先顺序来分析他们是否符
合资格。
以下是根据设计行业所提出来的，关于如何寻找一个合适你的设计工作室的方案： → 如果你正在推
广一个新产品概念，那么就寻找在市场分析和市场定位方面有巨大潜力的设计工作室。
 → 假如你正在重新推广已经投入市场、有高知名度的产品，你需要的工作室在大品牌上有专业知识
，并且拥有富有经验的设计师们，他们懂得关注可能的无形资产。
 → 假如你正在推广面向年轻目标群的产品，那要找的工作室就需要有能力推动新的市场潮流以及相
关的情绪板。
 → 假如你的产品属于高端市场，你要找的公司应该具有国际影响，并能够把握高雅文化。
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