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内容概要

　　定价是许多中小企业主和经理的头号问题。
多数企业都没能很好地处理定价问题，在如何定价上，他们常常过多地考虑成本，却犯了普遍的定价
错误。
这些错误包括：没能随市场变化调整价格，定价时不考虑营销计划的其他部分，以及对不同的产品、
顾客群体(目标市场)和购买场合没有制定足够大的价差。
　　本书着眼于定价问题和定价时必须考虑的因素，并阐明不同的定价方式。
　　本书的主要目的，是说明影响价格决策的因素不仅有企业内部的因素，也有周围环境的因素；制
定价格可以有不同的方法，并介绍两种普遍使用的新产品定价策略。
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媒体关注与评论

　　对于一个公司而言，价格的制定永远不是一件容易的事情。
定价策略的一个最普遍的错误是公司过于采用成本导向原则，其他的一些较普遍的错误则包括当市场
中产品、顾客群或购买场合发生变化时忘记了调整价格。
　　通过学习本书，您将能够：　　·描述三种常用的定价方法；　　·列举出影响定价的内部和外
部因素；　　·描述新产品定价的两种主要策略。
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