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内容概要

　　本书为上海师范大学重点学科编辑出版学成立8年来研究成果的结集，所收论文计有40篇，有反思
传统出版的，也有分析数字出版的；有富于理论思辨色彩的学术探讨，也有资料翔实的市场调研报告
；有对出版人才教育、课程设置的专业辨析，也有对出版经济管理、版权保护细则、印前图文设计、
印后发行技巧的实务梳理。
《出版新形态研究》视角多样，内容丰富，可资高校编辑出版专业师生、业界专家学者参考。
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作者简介

　　陈丽菲，海师范大学人文与传播学院教授，新闻学硕士点带头人。
现任文化典籍系副主任，编辑出版学专业负责人，上海师范大学现代出版研究中心主任、女性研究中
心副主任，上海市编辑学会副会长。
著有《日军慰安妇制度批判》、《现代图书编辑实务教程》等十余部学术著作、教材，发表《周刊的
公信力与经营之道》、《数字传播背景下的出版走向》等论文数十篇。
曾荣获上海市第九届哲学社会科学优秀成果著作类二等奖、第一届中国妇女史研究论文一等奖。
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章节摘录

　　三、出版产业集群的创新扩散机制创新扩散是创新成果的传播应用过程，是创新成果的采用者通
过各种途径从扩散源获得创新成果，通过消化、吸收进而再创新的过程。
出版创新的真正意义和实际价值不在于创新本身，而在于创新成果的扩散。
只有出版创新成果迅速扩展开来，新的出版创新才会开始，出版产业升级才会完成，出版创新的目的
才算真正达到。
　　1.出版创新成果的扩散机理　　出版创新扩散机制主要源于出版产业集群业已形成的创新网络。
　　首先，出版产业集群创新网络内的企业具有产业关联性。
无论是因生产经营性质相同或相似形成了横向关联，还是由专业分工形成了纵向关联，关联企业都可
以通过技术的同源性和业务的紧密性联系在一起。
而群内出版企业间相互作用是不可避免的，当信息、技术、人才等出版资源要素从创新源头企业流向
其他出版企业的时候，创新成果就会扩散。
而且，集群创新网络内的中介机构越发达，扩散的速度就越快。
　　其次，出版产业集群创新网络内的出版企业聚集在相对狭小的区域内，出版企业间非正式的交流
、学习频繁，正如马歇尔在《经济学原理》一书中所言：“从事同样的需要技能的行业的人，互相从
邻近的地方得到的利益是很大的。
行业的秘密不再成为秘密，而似乎是公开了⋯⋯如果一个人有了一种新思想，就为别人所采纳，并与
别人的意见结合起来，因此，它就成为更新的思想之源泉。
”于是，出版创新的成果会迅速传播开来。
再次，出版产业集群创新网络内形成了比较完善的社会网络、技术网络和交易网络，这些正式的和非
正式的网络成为创新成果迅速扩散的渠道。
　　⋯⋯
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