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内容概要

艺术设计已不再是可有可无的时髦词汇，艺术设计与社会文明、社会经济、居住环境以及人的生活方
式从画没有像今天这样息息相关，艺术设计已缠绕在每一个人的周围，伸手可得、挥之不去。
    本书力求以新的视点、新的思考去揣摩传统艺术设计与现代艺术设计之间的血脉关系，追寻传染沿
袭，呼喊创新立意，我们做的仅仅是举例、提示、引导，而不是深层次的探究；苦于能力与篇幅所限
，不能对艺术设计的创作原理在宏观上展开研讨，只能把描述的重点指向艺术设计的表现形式与表现
方法，力求扩展形式的内涵，丰富手法的处理，在个例中找创意，在全局中找规律；作品介绍分层次
、分类别、分阶段，精选之中附有点评，选择作品的角度抛弃之偏见和个人的喜好，特别值得一提的
是选用了新世纪以来国际上发表的一些最新的优秀作品，供受众欣赏。
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