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内容概要

通读全书，让读者了解为什么安徽台在媒体竞争如此激烈的市场环境中能够常年立于不败之地，“安
徽电视现象”为什么如此受到业界的关注。
阅读本书对媒体同行、广告客户、市场营销等领域的从业人员、研究人员都会受到很多的启迪和借鉴
的。
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群广告投放趋势与媒体营销策略（查道存胡鑫）　聚焦频道资源 打造行业传播平台——弱势频道广告
经营的蓝海战略（王冬）　电视剧广告的整合营销——安徽卫视电视剧广告营销经验谈（常青）　安
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品牌有效嫁接（汪玥）会议营销篇整合营销篇
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