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前言

　　二十一世纪的巾场竞争是产品设计的竞争，也是信息技术的竞争。
对于在信息化时代中我国工业设计如何适应新的情况进行变革，中国的工业设计者们必须探索新的思
路。
本书根据国內外有关工业设计的最新进展、设计师们的优秀作品以及作者们印大量实践经验，结合实
例，系统介绍了工业设计的重要理论、方法、要素和发展历程。
我们希望通过本书的出版，能够为工业设计领域的专家、学者和从业人员提供 些有价值的参考，为普
及、推广进而开拓新的设计理念做出有益的尝试。
　　本书第 章由设计的基本要素：点、线、面着手，映射到产品设训中它们的应用。
由于作为产品设计的支撑，理念的变化标志着产品设计新动态的出现，因此第二章阐述了几个有代表
性的设计理念，从设计方法学印角度看待设计印发展。
第三章中介绍随着新理念的确立、新技术的应用，设计中热点司题如何随之转移，以及它们对实际产
品设计带来的各种实际影响。
第四章联系当前的数字化时代背景，介绍计算机技术广泛介入工业设计后新出现的情感设计、趣味设
计等。
最后对工业设计的发展趋势进行探索和展望。
　　读者可以结合个人的情况，定制自己对本书的阅读方案。
对于那些想了解产品造型设计中最基本的符号的来源、提炼方法和灵活应用方法的读者，可以阅读本
书第一章。
如果您想从更高的层次即产品设计支撑理念来理解优秀的产品为什么要这样设计，可以详细阅读第二
章。
如果您想顺着时光隧道，对产品设计的发展史进行了解，可以详细阅读第三章。
对当今数字化信息时代工业设计的 些新面貌有兴趣并热衷于思考“未来”的读者，第四、五章不可错
过。
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内容概要

　　《国外工业产品设计经典》根据国内外有关工业设计的最新进展、设计师们的优秀作品以及作者
们的大量实践经验，结合实例，系统介绍了工业设计的重要理论、方法、要素和发展历程。
　　《高等院校艺术类学生专业参考大系：国外工业产品设计经典》第一章由设计的基本要素：点、
线、面着手，映射到产品设计中它们的应用。
由于作为产品设计的支撑，理念的变化标志着产品设计新动态的出现，因此第二章阐述了几个有代表
性的设计理念，从设计方法学的角度看待设计的发展。
第三章中介绍随着新理念的确立，新技术的应用，设计中热点问题如何随之转移，以及它们对实际产
品设计带来的各种实际影响。
第四章联系当前的数字化时代背景，介绍计算机技术广泛介入工业设计后新出现的情感设计、趣味设
计等。
最后对工业设计的发展趋势进行探索和展望。
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书籍目录

序言形态设计要素设计要素一：点设计要素二：线设计要素三：形设计要素四：大小产品外形表现方
法现代设计理念功能主义雅其米、曼菲斯后现代主义极简化主义原型风格高科技感超越高科技感产品
语意学国外工业设计的发展新趋势设计的新技术设计的新理念设计热点问题的转移设计的色彩新趋势
设计的材质肌理新取向数字时代的情感设计无障碍设计细分需求的个性设计趣味设计让消费者参与设
计新近设计研究设计与创造计算机辅助工业设计研究现状与发展趋势造型意义与本质的探索产品迷你
化之设计研究——以PDA为例

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<国外工业产品设计经典>>

章节摘录

　　造形与形的区别　　形（shape）与造型（foern）有相当大的区别，其基本构成都有形态
（appearance）的现象，例如一张纸和一颗石头，或者是一颗树木都有其形态存在的因由，但是所不
同的是”形“只是一种外在现象的物象状态，其中并无生命的迹象。
而“造型”可以说是一种内在的本质，其中包含了质感、肌理、色彩、空间、结构等要素。
按安海姆对形与造型的观点，菜是独自一个的，是完全由视觉要念所产生的。
而造型是一种内容的形式，不但是由于视觉上的感受现象，另外，造型又因其特殊的性格．必须再经
过感知（feeling or appreciation）所认同的另一种现象表达。
　　再就是另一种层次“形”与”造型”的看法，形只是一种巧合成果，或者是一种漫不经心的形成
：而造型是一种有计划性、有思考性的表达，其中必须牵涉到物体本身构成的起源与条件。
　　“形”可以是包罗万象，存在于“随遇而安”的时空状态中，而“造型”并非只是一种存在于外
表的表现，它会进入物件的内容中去经营，所以它存在于一种经过安排及规划的内涵元素，将之呈现
出来。
两者共同之处，在于形态的迹象。
例如十颗石头，随意地丢在地上．得到的只是一种随意形（shape）的呈现，而如果这十颗石头是有意
经过排列或组合的顺序，形成另一种形态的构成，则这就称为造型。
所以简单的说，如以人为形式去探讨“形”与”造型”的相异之处，则形是一种无意识的形为，而造
型是一种有意识的行为。
造型一词，其意义可分为广义和狭义二种解释。
“造型”在广义上的解释乃是透过人类的视觉或触觉为媒介，将创作完成的讯息转换成实质上的“形
”：狭义的“造型”为经由人类心中的意念并透过一种完形法则（构成形式、方法等）完成一种形的
过程。
一般人所谈到“造型”是对形的一种概括诠释，而如果把“造型”二字从设计和艺术的角度来看，则
形的解释含有创造的意念，而造型行为就是在创作外的形象及内在的组织（或内在的意象）。
因此，凡是透过创作者思考过程，表达出可看见、可触摸且可意会等知觉的成形活动，皆可称为“造
型”。
　　⋯⋯
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