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内容概要

　　“新概念”中国美术院校视觉设计教材系列是浙江人民美术出版社在进入21世纪的又一力作。
本教材系列的编撰者大都是中国美术学院毕业或清华大学美术学院早年毕业的专业教师或教授，这些
书是他们十多年的设计教育理论与实践的结晶。
丛书系统地保留了一些常规的教学课程，对某些陈旧的，已经不适合当今设计教学的理论观点进行了
修改，更注重在视觉设计教学领域中确定新的培养目标与教学目的。
强调“新概念”的教学，强调传统与现代的理论衔接，教育学生掌握传统知识，学习新颖、现代的设
计手法，具备崭新的设计理念，以适应时代和社会的需要。
　　本教材在编撰过程中得到了中国的设计界、理论界的著名教授、学者，博士生导师等的大力支持
与鼓励，为此我们深表感谢！
相信本教材的出版，能得到中国的视觉传达设计教学同行们的认可。
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作者简介

　　王昕，2001年毕业于中国美术学院视觉传达设计系．获学士学位。
　　2002年毕业于英国中英格兰大学伯明翰艺术与设计学院，获视觉传达硕士学位。
　　现为中国美术学院平面设计系讲师．中国美术学院成教学院自考部视觉传达专业主任，杭州梦想
广告有限公司创意总监。
主要专业方向为品牌形象及广告策划。
在平面设计领域的课程教学、课题研究，专业实践等方面积累了丰富经验并取得可喜成绩。
设计、插图、漫画作品曾多次参加国内外重要展览并获奖，先后承担《中英高校视觉传达和创意广告
教育的比较研究》和参与《艺术设计双语教学研究》等立项课题的研究工作，在业界有影响的专业报
刊上发表多篇学术论文。
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书籍目录

前言新概念品牌形象设计教学体系的建立第一章　品牌概述第一节　品牌的概念一、品牌的起源二、
品牌的发展三、品牌的定义第二节　品牌的内涵一、品牌的内容二、品牌的功能三、品牌的资产四、
品牌的种类五、品牌的疆域第二章　品牌形象第一节　品牌的识别一、品牌识别的概念二、品牌的个
性识别三、品牌的联想识别第二节　品牌的形象一、品牌形象的概念二、品牌形象的文脉三、品牌形
象与企业识别第三节　品牌的美学一、品牌美学的概念二、品牌美学的流派第三章　品牌定位第一节
　品牌定位的含义一、品牌定位的概念二、品牌定位的动因三、品牌定位的内容第二节　品牌定位的
调研一、市场调研二、消费需求三、市场细分第三节　品牌定位的策略一、品牌定位的核心　二、品
牌定位的原则与禁忌三、品牌定位的程序四、品牌定位的方法第四章　品牌设计第一节　品牌设计的
概念一、品牌设计的定义二、当代品牌设计的特征第二节　品牌识别要素的设计一、识别要素的设计
原则二、听觉识别基本要素三、听觉识别辅助要素四、视觉识别基本要素五、视觉识别辅助形态第三
节　品牌的设计系统一、品牌识别设计二、品牌产品设计三、品牌空间设计第四节　品牌设计的运作
一、品牌设计的基本流程二、品牌形象的建设第五章　品牌形象设计案例第一节　国外品牌形象设计
案例一、日本乳业集团形象设计二、曼哈顿餐厅形象设计三、英国石油公司形象设计四、索尼VAl0品
牌设计五、索尼CONNECT品牌设计六、索爱Sony Eri csson品牌设计第二节　国内品牌形象设计与传
播案例一、方太品牌形象再设计二、胡庆余堂乌鸡白凤丸品牌形象推广三、小货廊品牌形象设计四、
浙江天源资产评估有限公司形象设计附录　品牌形象鉴赏后记

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<品牌形象设计教程>>

章节摘录

　　第二章　品牌形象　　第一节　品牌的识别　　在同类产品中相互区别并在人们心中形成记忆和
认知，这是品牌诞生和发展的根本原因。
每个人都拥有不同的面孔、声音和行为，成功的品牌同样如此。
　　今天的人们生活在一个传媒轰炸和相似营销的时代。
一方面，喧闹的媒体环境干扰着品牌信息传播的效果，使声音说出来并不意味着会被听到；另一方面
，现代化的标准规范以及大众心理加剧了品牌在产品、服务、传播、销售甚至理念上的同质化程度，
品牌正面临着被克隆的危机。
　　时代的现状再次强调了品牌识别的意义。
识别性既是品牌的核心功能，又是品牌形象设计工作关注的重点，它帮助品牌彰显自我个性，并向受
众传递着一个重要的信息，即：“我是谁？
”　　一、品牌识别的概念　　“识别”（Identity）一词含有特性和共性双重含义，既表明人或事物
持久且不可替换的属性特征，又指出不同对象在性质、习惯、观念等方面所表现出的一致性。
从品牌形象角度理解，识别的“特性”主要体现在品牌和竞争者相区别的独有的个性方面，如符号、
语言、理念、行为等；识别的“共性”则指品牌自身在追求价值和目标上表现出的一贯性，以及在形
象传播延展方面保持的统一性。
例如，全球最大的快餐连锁店麦当劳以简洁醒目的金色拱门标志、鲜艳活泼的红黄色彩、滑稽亲切的
卖当劳叔叔等形象展现了与众不同的个性；在遍布各国的连锁分支中，麦当劳严格保持了自身视觉形
象的一致性，将友好、快乐、天真、温馨、便利的价值主张推广到世界的每一个角落。
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