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内容概要

NBA、F1、Y—TOWN、绝对伏特加、斯沃琪、博世、欧冠、世博会等国内外高端品牌的实战设计案
例；紧跟趋势，分析由小产品引爆的市场分类；动手动脑。
诠释小产品的创意设计手法：小题大做，解构小产品的系列化发展；从单件产品上升到产品系列，从
系列上升到品牌，破解小产品如何成就大创意。
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作者简介

杨明洁：著名产品设计师，囊获了亚洲最具影响力设计银奖、德国红点概念金奖、欧洲橱柜设计银奖
、中国设计业十大杰出青年在内的十多项设计大奖。
曾任德国西门子设计总部产品设计师，先后毕业于浙江大学、中国美术学院工业设计专业，2001年获
德国“WK”基金会全额奖学金赴德留学，获得工业设计硕士。
2005年创办杨明洁设计顾问机构，2007年创办Y－TOWN设计师品牌。
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编辑推荐

　　“著名设计机构创意白皮书”系列由浙江人民美术出版社权威出版。
本丛书盛邀国内设计界富有影响力的设计机构和团队为作者，请他们根据各自的长项，详细剖析自己
独特的设计创意，与设计界的同行分享经验。
本丛书已出版的书籍包括：《小产品，大创意——礼品与时尚产品设计》、《公共设施与导向系统设
计》；即将出版的书籍包括：《色彩与材料实验室》、《数码产品设计》、《家具设计》等。
　　杨明洁设计顾问机构成立于2005年，是目前中国最具影响力的设计团队之一。
团队成员包括十多名来自国内外的资深产品、展示、平面设计师和摄影师。
为客户提供以产品设计为核心的品牌整合战略咨询与设计服务，业务涉及时尚类产品、文具礼品、家
具家品、电子类产品、信息导向系统、公共设施及展示终端等。
所设计项目囊获近二十项设计大奖。
客户涉及德国西门子、Mabeg、瑞典绝对伏特加、瑞士斯沃琪、德国博世、美国NBA、法国EMTEC
、F1、中海油、世博会等国内外高端品牌。
十多年的专业学习与从业经历积累了独一无二的国际视野、顶尖的客户与专业的产品与品牌开发运作
方法。
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