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内容概要

　　产品形态是以人的感受方式将产品内在的性能体现在人的知觉系统中，产品形态的处理是一种形
式美的手段，以形态形式美的结构为表层目的，以求达到产品形态的性能与使用者潜在期望吻合的理
想目标。
　　在产品设计中，设计师的工作性质主要体现为以自身的专业素质统合、整理产品中涉及的各项内
容，使产品成为各项要素协调下的最优化组合，用设计实现资源、效能和信息的最优化配置。
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