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内容概要

本书结合广告行业创意实战理论和案例，以广告创意融合图形创意的表现手法，突出从创意到执行方
法训练的教学目的性，清晰呈现课程教学的过程，实战性强而有的放矢。
针对学生实际广告创意执行能力训练缺少实战性的状况，选用实际品牌课题，引导学生亲历广告创意
执行每个环节，展现丰富的学生作品案例，启发性和参考性强。
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作者简介

黄军，桂林电子科技大学设计系讲师，设计艺术学硕士，深圳平面设计协会SGDA会员，主要从事图
形、海报、广告创意、品牌形象设计教学与研究。
1997年毕业于湖北工业大学艺术设计学院，获学士学位，2006年毕业于江南大学设计学院，获硕士学
位。
获教育部“首届全国大学生广告艺术大赛”二等奖指导教师奖，第二届华人平面设计大赛入选奖两项
。
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