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内容概要

　　《中小企业品牌策略研究》在广泛文献研究的基础上，结合一些中小企业的实践案例，试 图对我
国中小企业品牌策略做一个 比较合理、系统的研究。
本书共分8 章，分别对中小企业品牌准备、中 小企业品牌构建、中小企业品牌备 战、中小企业品牌防
御、中小企业 品牌合作、中小企业品牌进攻、中 小企业品牌扩张、中小企业品牌持 续发展等方面的
概念、原理、方法 做了详细的阐述，并对这几方面的 策略做了深入的分析。
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编辑推荐

中小企业在品牌建设上的问题，严重影响了品牌价值的体现，从而制约了中小企业的可持续发展。
王玉波编著的《中小企业品牌策略研究》在广泛文献研究的基础上，结合一些中小企业的实践案例，
试图对我国中小企业品牌策略做一个比较合理、系统的研究。
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