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内容概要

本书曾获“上海市哲学、社会科学著作奖”。

当代美学的起点是＂接受美学＂，也就是审美心理美学。
本书是中国在这一领域的奠基之作。

余秋雨编写这部教材的主旨在于：为艺术表现寻找观众的心理依据。

这个主旨的衍生成果，必然是为艺术表现找到美学自觉。

余秋雨戏剧学著作全新修订版，中国审美心理美学领域的奠基之作。
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作者简介

余秋雨，浙江余姚人，当代著名散文家，文化学者，艺术理论家，文化史学家。
著有《文化苦旅》《何谓文化》《中国文脉》《山河之书》等。
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