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内容概要

本书内容力图将商品、广告专业摄影基础知识传授给读者。
根据摄影知识的系统性，共分为十章，对摄影原理和器材使用性能的讲解给予足够篇幅，对影响作品
效果的器材性能、操作工艺、方法也作了详细的阐述。
    任何经过人思维刻意拍摄出来的商品摄影作品，首要的是为表达目的要提示最终画面效果的设想，
这种设想在创意人员的头脑中，这个创意人员可以是摄影技术人员，也可以是其他人员。
当然，两种不同技术性质人在创意时各有各有优势。
作品，的创意不但要以艺术家的眼光对被摄商品的外观造型、颜色、材质的表现设计最佳视角，并应
付予具象的外形以更多抽象的内涵。
还应围绕其商品思考最好的光影及表现角度。
并从摄影技术的可实施性进行理性的构思，充分运用摄影的视觉语言来丰富作品的高技术性。
简洁、明了、有新意、有强烈的视觉感染力、具有丰富的抽象内涵、具有摄影的可实施性是商品摄影
创意的要求。
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