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前言

　　前言　　随着社会的进步，经济的腾飞，市场的繁荣，各行各业的迅速发展，仅仅十余年的时间
，就涌现出一大批名企业、名产品、名品牌，更有幸的是形成了一批优秀专业设计队伍，产生了大量
优秀的CI设计师及优秀作品。
　　标志设计代表一个企业、一种产品的形象体，对扩大企业影响力功不可没。
它树立了企业的形象，保证了企业的信誉，加强了与消费者的交流，对社会经济的发展起着巨大的作
用，可谓是沟通企业与人之关系的&ldquo;桥梁&rdquo;。
另外，从不同角度上还反映出&mdash;个国家经济、文化和科学技术的水平。
　　新时代、新世纪，加入WTO，更使我国的经济面临国际市场的考验，这使我国的CI设计发展进入
了一个新的里程，同时也为标志设计应用开辟了更广阔的领域。
这就要求我们的设计要有一个全新的思维和全新的方法，只有这样才能在强手如林的国际市场上打出
我们自己的名牌　　企业、品牌产品。
　　中华民族拥有深厚的文化底蕴，拥有优秀的设计传统，作为设计也要探索这样一个问
题&mdash;&mdash;怎样发展具有中国特色的设计。
将具有中国特色的设计推向世界，须注入中华民族千年丰富的文化并融人现代文明意识，表现出民族
精神与博大的文化，同世界先进设计并进，我们不是常说这样一句话吗&mdash;&mdash;越是民族的，
才越是世界的。
　　此书的出版，内容上由浅入深，图文并茂，将有助于各方面的学习与交流，有助于探索一条科学
而系统的，富有中国特色的设计之路。
若有不周之处还望同仁提出宝贵意见。
　　编者　　2002年12月16日
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内容概要

　　您想了解2000年悉尼奥运会、电子标志、日立公司那些让人耳目一新、念念不忘的标志是如何设
计的吗？
您想知道一个优秀标志的设计方法吗?您想让树立企业的良好形象，在激烈的市场竞争中脱颖而出吗？
&hellip;&hellip;上述问题都可以在本书中找到圆满的答案，对标志设计有兴趣的您，一定不可错过！
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作者简介

　　蒋尚文/主编 蒋尚文，男，副教授，中国美术家协会会员，湖南省美术家协会理事，湖南省平面
设计家协会副主席，湖南省工艺美术系列高级职称评审委员会副主任委员，湖南省教育科学发展规划
专家，全国工艺美术专业建设指导委员会委员。
 研究方向：绘画与艺术设计。
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章节摘录

　　随着人类文明的发展，语言、文字、符号、图形等成了人们互相交流的有力手段，标志作为一种
包含着特殊意义的符号，以精练之形传达特定涵义和信念，是人们相互交流、传递信息的视觉语言。
　　一个简单的符号除了能给予人们很多想像的空间外，更重要的是它能代表特殊含义，它不仅是一
个简单的符号，它还包含了许多附加内容，使受众通过它的刺激了解符号所包含的内在信息，达
到&ldquo;无声胜有声&rdquo;，&ldquo;无言胜有言&rdquo;的传播与沟通效果。
　　标志设计是一种创新活动。
　　标志具有的明显特点是对目标的表述能把一个全面、众多的情况简化成为一个明确的形式来表达
，把所有要表达的归结成为一个单一的符号作为主题，确保所有团体成员及外界受众都能很清楚地了
解这个符号所代表的信息，达到&ldquo;快捷&rdquo;的沟通。
此时，标志就像&ldquo;北极星&rdquo;一样引导大家很快明确目标方向。
　　要准确，相对单一地，省时、省力地对目标进行表述，当然不是一件容易的事，除了最基本地全
方位地了解目标事物外，要多角度地思考，思考一切可能，找到新的积极的视角，在具体用于表现某
一形式时，要做到不落俗套，又明确内容。
首先，要强调目标内容中那些有一定可塑性且能够激发人们想像力的因素，以开拓可能产生更多表现
目标的形式。
这样才能做到创新，才能使标志给人留下独特、深刻的印象，达到标志设计的最初优势。
其次，把那些可能表达目标，可能激发人们想像力的创意或创意火花，像拼图一样进行有目的地组合
、起草，而后进行筛选，找出较合适的再进行整理，最终使标志更直观、美观、简洁，所表达内容、
信息更丰富。
一个创新就此产生。
　　如今进入信息社会，处理信息、运用信息已成为促进社会发展的较有效手段，将信息视觉化则是
处理信息的常用手段之一，标志作为具有信息视觉化这一特点的典型，在新的时代具有着新的意义与
价值。
　　第一节 标志的概念、意义和特点　　标志，是代表商品以及各种组织、机构特定的标记和荣誉的
象征，它具有优美的艺术形象，完整的构图，使人们留下深刻的印象和美好的记忆，从而体现标志的
功能。
　　标志作为一种象征艺术，其不同的角度代表着不同的象征意义，随着信息时代的到来，标志设计
的优劣直接影响着消费者对企业和商品的印象。
在众多信息中，一个标志能否成为最能引人注意的符号，沟通人与产品、企业与社会，已成为企业发
展的最佳、最直接和最有效的方式之一。
　　在激烈的市场竞争中，企业只有传达优质的信息才能在本已被信息所困扰的消费者心中留下一席
之地，而企业信息的传达，最主要是通过独特的企业形象，标志则是创造企业形象最重要的手段和核
心所在。
用象征标志表示企业的特殊个性和信誉，可以迅速区分企业产品与同类其他产品的差别，从而确立企
业产品在市场上的地位。
　　在名牌效应普遍受到人们关注的今天，著名的标志已成为品质的象征、地位的炫耀、精神的激励(
愉悦)、个人价值的体现、大牌企业的展示等，例如图1&mdash;1和图1&mdash;2中所示的标志，以这些
为代表的标志所带来的有效价值预示着标志的设计与应用将引起社会各界更为广泛的关注。
　　罗本&middot;雅格布森说：&ldquo;每一个信息都是由符号组成，因此，称之为符号学的科学研究
剧那些作为一切符号的基础的一般原则。
&rdquo;研究它们在信息中的应用，研究各种符号的特殊性以及各种不同种类符号的各种信息的特殊性
，由于标志所代表的特殊意义，要做到将特定的传达内容用一个简洁概括的方式，在相对较小的空间
里表现出来。
那么标志的设计在思维方式、表现手法、审美观等方面都具有自己的特点。
　　1．易识别　　识别性是标志最基本和最重要的特性，无论在形态上、色彩上，标志都表现得简
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洁、明了、易懂。
如罗马电影百年展标志，以电影胶片和罗马柱为主体，让人一目了然地认识标志所表示的含义。
　　2．象征性　　标志也是一种象征艺术，是具有特殊象征意义的视觉传达符号，它通过具体形象
，利用象征手法找到类似和必然的联系将特定的内容强烈表现出来，达到表示某种抽象概念或思想情
感的目的。
如丹芭碧化妆品标志，以飞舞的蝴蝶象征着女性的美丽。
(图1&mdash;4)　　3．审美性　　形式美是设计的基本要求，优秀的标志通过设计者的巧妙组合、造
型，可创造出一形多义的图形，其形式简、意义广，比其他形式的设计更集中、更强烈，更有代表性
，更能体现简洁美和形式美。
因此，图形美具备的审美性也是标志的主要特征，美的图形使人产生丰富的联想。
　　4．加深印象　　将一个大的企业、团体、组织机构的所有属性归纳成一个视觉传达符号，使观
众在较短的时间内留下印象和特别的记忆，是标志的一个显著特点。
　　5．易于制作、推广　　标志是形象识别系统的核心，是最基础、最重要的环节。
有了标志，企业形象可更规范、更标准、更程式化地推广、宣传。
我们可以通过图例来理解标志的各种特点。
　　从标志的发展来看，文化性是标志表现其独特性的固有属性，不论是民族文化、时代特色、社会
风尚上还是企业文化、团体理念上，标志都自觉地以它们为构思的升华，以便体现风格和品味。
因此，文化性在标志设计中起到了精神领导的作用。
只有文化性强、意义深远、设计品位高的标志，才是高品质标志。
如图2&mdash;5中的三个标志，我们从中即可看出各地不同文化传统的体现。
　　第六节通俗性　　通俗性使标志更易于为大众识别、记忆和传播，通俗性较强的标志，公众认识
面广，与人们生活息息相关，亲切感很强。
设计标志时除了做到结合商品特征，体现商品的内在联系并深化某种思想意义外，还要富有生活气息
和人情味，这一点尤其表现在标志设计中象征形象的运用上。
一些用来象征的形象在人们心中已约定俗成，如太阳、火、眼睛、手形等比起人们不熟悉的形象，更
能让人心领神会。
太阳能表达一种无形的、永恒的凝聚力，这正是企业团体最想表达的意愿；大地具有昂扬向上、热情
成长、发展的期待的象征意义，这些也是企业表达开拓　　性，有无限生命力的最佳表现形式之一。
　　在商标的名字上，要顺耳、上口、易懂、易记忆，才易传播。
　　第七节通用性　　标志的通用性表现在标志的功能上，标志需要在不同环境中展示，不同媒体上
宣传，要有较好的适用性。
因为标志是企业视觉传达系统中的核心部分，具有一定的，领导性，只要企业出现的地方，标志就作
为企业的视觉符号，统领其他视觉表现形式出现。
所以要求企业标志，　　首先，无论放大缩小，在一定要求范围内，都能起到很好的、很正确的识别
作用。
其次，在对标志的印刷、复制 和宣传上，要求不仅适于制版印刷，还要在不同的金属材质上易于制作
，在条件不允许的情况下可人工制作，在电视上展示要醒目，要适于不干胶、霓虹灯的制作加工　　
等。
　　第八节 时代性　　文化的成熟、经济的繁荣、竞争的加剧、生活方式的改变、人们思维方式的转
变等等都要求标志设计适应时代发展。
如果一个已有一段历史或已经享有一定信誉的标志，不随着时代发展而给自己一些改变的话，势必会
给人一种墨守成规，没有创新，没有朝气的老化的感觉。
所以，一些老名牌都在原商标的基础上通过一个长期的策略，用图形渐变，具象到抽象，复杂到简洁
，逐步改造和完善，使其更具现代化、国际化特征，形成具有连续性，易于识别，又富有时代气息的
新一代标志，使受众不会产生陌生感，又能体现新的时代气息。
如理光的新标志就是在原有的旧标志的基础上，通过富有时代创新意识的改造，而更具有时代特征以
及更能体现其企业的行业特征。
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　　设计一个崭新的从未出现过的商标时，就要做到顺应时代发展趋势，主动促成多种学科的交叉，
智慧与知识的交汇，主体与受众的互动，站在时代的前沿，甚至高于时代发展的角度，着手设计。
在现今社会，人类与自然环境相依相存的关系已越来越受到重视，提倡绿色环境，树立环保意识，已
成为社会生活一大焦点，所以促使设计师顺应时代发展，在设计时多一些朴素、自然、纯美的表现，
只有这样标志才具有相对持久的发展。
　　&hellip;&hellip;
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