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前言

　　当下，“全球化”依旧是一个充满矛盾与争议的社会话题，即便在学术界亦是如此。
然而毋庸置疑的是，中国的主流认识往往对于“全球化”似乎抱持着十分积极的评价，甚至认为“作
为世界科技革命的产物和市场经济发展的结果，经济全球化已成为一种客观的历史潮流，不以人的意
志为转移”①。
相似的观点也大量存在于国外，英国经济学家约翰?邓宁（JohnH．Dunning）即认为“除非有天灾人
祸，经济活动的全球化将不可逆转”⑦。
　　的确，中国人开始注意到身边的那些令自己相信已处于全球化进程中的变化，而其中最具标志性
意义的无疑是2001年中国加入WTO。
事实是此后的变化更加显得深刻而剧烈：一方面，中国加快了体制转型，以便迅速适应与融入WTO的
规则体系，建立起完善的市场经济体制；而另一方面，在经济的全球化浪潮中，中国经济也逐步融入
世界经济的主流，并在经济全球化过程中开始获得更多的发展机遇。
　　处于相同背景之下的中国艺术品市场，无疑也迈出了引人注目的步伐，并实现着自身的本质性转
变。
概括地来说，首先表现在中国艺术市场体制的建立与初步完善方面。
自改革开放以来，中国艺术市场从无到有，从小到大，其根本原因即在于在与国际艺术市场不断接轨
的过程中，通过参照国外艺术市场的结构形态，并逐步引进国外相对成熟的市场运营模式，从而有效
地突破了旧有的思想观念和行为方式，从速搭建起了当代中国艺术市场体制。
譬如说，20世纪90年代初引入的画廊经纪模式、艺术品拍卖模式以及艺术品博览会模式，即先后打破
了国营艺术品统购统销的运营架构，在不断的发展中逐步实现了中国艺术市场结构的合理布局。
虽然以现状而论，中国艺术市场体制仍存在着这样或那样的缺陷，仍处于不断完善的过程之中，但是
中国艺术市场的“后发优势”也正在转变为更为积极的因素，推动着中国艺术市场的持续性发展与创
新。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<2006-2007中国艺术品市场研�>>

内容概要

全球化给中国艺术市场带来了发展的动力与机遇，然而中国艺术市场的未来命运仍依赖于自身的不断
努力。
而中国艺术品市场接下来必须面对的任务，就是应该积极抓住这个机遇，进一步将其引导至构建自身
发展与创新体系的方向，从而加快竞争力的塑造，以及谋求向持续性增长方式的积极转变。
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