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前言

　　现代CI设计是一门新兴的、自成体系的学科，是20世纪工业和商品经济高度发展中，科学、经济
和艺术等结合的产物，是工业社会与现代企业的产物，是人类社会高度智慧的结晶。
无论是在先进的发达国家还是在中国，大量的企业、机构已成功地导入了CI，CI设计在其发展过程中
，已形成了自身完善的理论体系。
　　当今，在人类历史发展的新世纪里，我国经济的繁荣，已成为地球上最具活力的国家，由古老的
农业大国迈向工业化的进程，中国企业在新的国际竞争中不断地塑造和完善自身的形象，和世界先进
的企业一样对企业形象的塑造从认识到建构已经进入了一个更高的境界，其设计领域已延展到企业之
外的广大空间，城市CI战略、国家CI战略、区域CI战略、机构CI战略⋯⋯领域的拓展，形成了新的态
势，如何在设计实践、理论研究、人才培养多方面走向深入，这是摆在我们面前的重大课题。
　　中国高等美术设计院校开设CI设计专业课程，已有近二十年的历史了，CI课程的开设，是对它的
过去、现在和未来进行全方位探讨、总结、研发的学习过程，在教学中系统地、全面地认知、理解并
掌握CI战略的基本理论和方法，从国家形象力、民族企业形象力的高度来认识CI导入的重要性，使教
学培养人才的最终日标与社会所需、国家所需统一起来，这是我们的责任。
　　CI设计是一门独立的专业设计课程，涵盖面极为宽广，具有边缘学科和应用学科的双重特质，它
涉及哲学、社会学、经济学、管理学、市场学、心理学、美学、新闻学、策划学、设计学等多种学科
领域，各类学科之间互相渗透、互相交叉、互相影响和支撑；在设计专业领域它己成为中国当今设计
界的具有高度与宽度的标志，在VI的视觉形象系统表现中它又涉及了标志形象设计、字体设计、吉祥
物设计、礼品造型设计、包装设计、展示设计、广告设计等多个领域，各种设计门类之间需要保持各
自的设计特征和独特魅力，而又能统一在美的整体之中。
CI设计在我国经过长时间的教学研究，从整体策划、调研方法、形象定位、创意设计、CI手册的设计
制作、CI的实施管理以及导入手段诸方面的探讨实践，构筑了CI设计较为完整的课程体系。
我们应当看到，CI战略一方面被众多的企业家与设计师称之为竞争中“赢的战略”，掌握和占领市场
的“一只神奇魔手”，企业形象作为企、业经营的重要内容，已成为企业越来越重要的无形资产。
另一方面，也有理性的学者提出忠告：“平面设计师是设计平面的，对于企业行为体系，对于企业观
念和管理体系并不了解，不要自欺欺人。
”科学、求实是大学设计教学有力的法宝，因此，我们更需要冷静客观地承担CI设计教学的重任，充
分认识到CI的导入虽然不是企业起死回生的灵丹妙药，但它是科学、系统、完备的体系，是企业的设
计管理，是企业经营环境塑造的战略策划，是企业的文化大计，是确保企业长期性稳定利益的重要手
段，是企业内在与外在形象、动态与静态形象、全方位与长期性形象的总塑造。
我们要看到作为高校师生在教学中系统、全面深入研究的优势，CI设计作为综合性的边缘学科，在教
学过程中，需要通过必修课、选修课、基础课、实践作业以及相关学术讲座共同来建构全方位的学科
理论基础体系，开展广泛的沟通和交流，最终培养学生的宏观把握能力和系统规范的实际操作能力等
。
同时，又要充分认识到高校设计专业师生在教学方面存在知识面的局限和设计实践性的不足，从而避
免CI设计教学流于表面，而淡化具有实际内容的整体形象塑造的全过程；避免人才结构或知识面的不
足，致使在CI设计过程中不能系统、科学、合理地全面导入。
　　学习与借鉴是我们民族的创新之源，先进的学科体系和CI运作的成功范例是我们理论与实践的有
力支撑。
中华民族几千年漫长的历史中创造的灿烂中华文明、中华智慧更是我们创新中国型CI设计赖以生存的
土壤，西方的科学设计体系与中国传统文化相结合，这将是中国CI战略发挥出优势的必由之路。
　　作为高等美术设计院校的师生可能更多地在企业形象系统的VI部分表现与发挥，从平面设计学的
角度以美的法则设计出最理想的形象系列来，这既是优势，又是劣势。
对设计理念的准确把握，对企业导入的调研，以及整体系统的实战运作能力都是需要深入研究和学习
的。
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内容概要

　　《CI设计教程》设计是一门独立的专业设计课程，涵盖面极为宽广，具有边缘学科和应用学科的
双重特质，它涉及哲学、社会学、经济学、管理学、市场学、心理学、美学、新闻学、策划学、设计
学等多种学科领域，各类学科之间互相渗透、互相交叉、互相影响和支撑；在设计专业领域它己成为
中国当今设计界的具有高度与宽度的标志，在VI的视觉形象系统表现中它又涉及了标志形象设计、字
体设计、吉祥物设计、礼品造型设计、包装设计、展示设计、广告设计等多个领域，各种设计门类之
间需要保持各自的设计特征和独特魅力，而又能统一在美的整体之中。
CI设计在我国经过长时间的教学研究，从整体策划、调研方法、形象定位、创意设计、CI手册的设计
制作、CI的实施管理以及导入手段诸方面的探讨实践，构筑了CI设计较为完整的课程体系。
我们应当看到，CI战略一方面被众多的企业家与设计师称之为竞争中“赢的战略”，掌握和占领市场
的“一只神奇魔手”，企业形象作为企、业经营的重要内容，已成为企业越来越重要的无形资产。
另一方面，也有理性的学者提出忠告：“平面设计师是设计平面的，对于企业行为体系，对于企业观
念和管理体系并不了解，不要自欺欺人。
”科学、求实是大学设计教学有力的法宝，因此，我们更需要冷静客观地承担CI设计教学的重任，充
分认识到CI的导入虽然不是企业起死回生的灵丹妙药，但它是科学、系统、完备的体系，是企业的设
计管理，是企业经营环境塑造的战略策划，是企业的文化大计，是确保企业长期性稳定利益的重要手
段，是企业内在与外在形象、动态与静态形象、全方位与长期性形象的总塑造。
我们要看到作为高校师生在教学中系统、全面深入研究的优势，CI设计作为综合性的边缘学科，在教
学过程中，需要通过必修课、选修课、基础课、实践作业以及相关学术讲座共同来建构全方位的学科
理论基础体系，开展广泛的沟通和交流，最终培养学生的宏观把握能力和系统规范的实际操作能力等
。
同时，又要充分认识到高校设计专业师生在教学方面存在知识面的局限和设计实践性的不足，从而避
免CI设计教学流于表面，而淡化具有实际内容的整体形象塑造的全过程；避免人才结构或知识面的不
足，致使在CI设计过程中不能系统、科学、合理地全面导入。
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作者简介

　　吴尚君，1984年毕业于湖南师范大学美术系，现为湖南师范大学美术学院设计系副教授、硕士生
导师，现代形象研究所所长，湖南美术家协会设计委员会主任委员，湖南省服装行业协会常务理事，
湖南新金果传媒策划公司首席顾问1995年组织策划首届湖南CI应用战略高级研讨会，为中国部分知名
企业成功导入CI及平面设计。
两次举办个人时装发布会。
第三届“金鸡百花电影节”开幕式服装总设计9币，中央电视台三次专题介绍其时装设计作品发表论
文近二十篇，获国际学术论文金奖及全国、省级学术论文一等奖，著书两长，其业绩我入美国《世界
名人录》等典籍。
　　莫宇红，大学教师，湖南师范大学美术学院艺术设计学硕士研究生绘画作品在“冰雪情·全国师
生书画摄影展”中获艰奖，素描作品入编《中国高等美术院校在校学生美术作品年鉴》。
并有多篇沦文发表在肖级·刊物土，多项设计作品被企业与机构采用。
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章节摘录

　　对于CI战略导入时机的把握，同样要从企业的实际情况出发，并考虑到前一阶段CI战略的策划设
计进度。
从理论的角度，大致可以概括为如下几种情况：　　这是CI战略导入的最佳时机选择。
战略永远高于战术，企业从战略的制高点上，对企业的理念、行为、视觉三大系统进行定位和规范，
以设定的最为理性的经营理念、坚定的行为识别和视觉信息传达方式树立良好的企业形象，这样就可
以少走弯路，少花钱、多办事，收到事半功倍的效果。
　　企业应该把握初创期的远大志向，结合成立时的各种问题，通过CI的导入，建立起秩序化、规范
化便于操作的完整体系。
　　新上任的领导者往往提出新的经营方针和发展目标，重要的人事改组、组织结构的变动，都会带
动新的管理系统的产生和完善，实施CI战略，是改变旧有企业体制和企业形象的最佳途径。
不过，在导入过程中，应注意原有企业品牌的影响程度以及管理方式的限制，注意已有形象元素的延
续性，不要在老客户和员工心理上产生不良的反响。
　　由于企业经营范围拓展和多元化发展的需要，经常出现内部派生子公司或外部兼并其他企业的现
象，这时候就需要导入明确、统一的CI计划，协调好各子公司及新合并公司的关系，使它们共同归属
于统一的规范之下。
另外，经营内容的扩展，使原有的视觉识别系统不能够再囊括现有的经营领域，因此，必须开发新
的CI体系，以符合企业的多元化经营的面貌，从而创造更新的企业形象。
　　例如腾讯网（QQ.com）2005年底“换脸”，就是缘于其产业布局和经营规模的扩大。
腾讯公司于1998年11月在深圳成立，初始只是一个单纯的即时通讯服务提供商，是中国最早也是目前
中国市场上最大的互联网即时通讯软件开发商。
今天已经发展成为一个集即时通讯、新闻门户、在线游戏、互动娱乐等为一体的综合性互联网公司。
QQ.COM是腾讯公司展示所有业务的平台，继续沿用旧腾讯网标志己不合适，于是，能够全面体现品
牌内涵、业务架构的全新标志应运而生。
 　　⋯⋯
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编辑推荐

　　设计CI之脸——VI，感受CI之行——BI，触摸CI之魂——MI。
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