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前言

　　进入21世纪以来，中国艺术品市场即处于一个持续性发展变动的过程之中，而在2007-2008年其发
展变动的剧烈程度则可谓有增无减。
论及原因，大致可以分为两个方面：一为全球在政治、经济、文化领域所出现的新趋势的作用；二为
在中国自身不断发展并融入全球化的背景下所催生的新变化的反映。
然而亦如专家们所言，无论全球抑或中国，近期在宏观领域中所出现的一些不确定因素，也令时人更
难于理解与把握中国艺术品市场的变化及其特征。
而事实上，进入2007年以来有关中国艺术品市场所出现的越来越多的迥异评价，其根本上的原因亦在
于此。
在另一方面，随着近年来的快速发展，中国艺术品市场已经在社会、经济、文化领域产生了越来越重
要的影响，而参与人群的规模化以及其与其他市场问关联性的增强，也在很大程度上展现出中国艺术
品市场不断拓展的深度与广度。
因此，关于中国艺术品市场研究的意义，不仅是满足行业的内部需求，同时也成为社会性需求的某种
对应。
　　作为艺术品市场分析研究的专业机构，艺术市场分析研究中心（cAFA／AMRC）下设于国内著名
美术院校中央美术学院人文学院，其成立的宗旨就是力图通过独立的视角，客观的分析、翔实的数据
，揭开艺术品市场的各种迷象，归纳与总结艺术品市场的特征与趋势。
作为年度性的重要的工作指针，每年撰写的《中国艺术品市场研究报告》无疑成为了艺术市场分析研
究中心的研究重心。
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内容概要

《2007-2008中国艺术品市场研究报告》是国内第一本专门研究中国艺术品市场年度发展状况的行业分
析报告。
该研究报告无论从内容的全面性、客观性、还是从报告的章节安排以及研究方法上在国内具有领先水
平，该研究报告既全面地反映了2007-2008中国艺术市场品市场的发展状况，也在一定程度上对2009年
的中国艺术品市场未来的趋势加以分析和判断。
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章节摘录

　　第二章 市场结构研究　　第一节 中国画廊市场　　无论是中国还是国外，有关艺术品的交易都
具有相当长的历史。
然而也在相当长的历史阶段，这些有关艺术品的交易都处于古典的形态，即通过价格的杠杆来实现艺
术品物权的转移，而经营主体往往被称之为“画商”、　“古董商”。
直到19世纪后期，在艺术沙龙体制的影响下，欧洲传统的艺术品交易才开始向现代意义的画廊体制过
渡。
“画商”、 “古董商”也开始向新型的“艺术经纪人”转型。
当时的欧洲沙龙，一方面将关于艺术品的“品赏”活动积极地发展为一种上流社会的时尚行为，一方
面则将有关艺术品的“鉴赏“结论有效地延伸为某种权威话语或文化价值观。
在此基础上，现代的画廊不再纯然以简单的买卖为追求，而是强调通过对新艺术的发现并推广，实现
其拥有的当下艺术资源价值的未来最大化。
　　进入20世纪80年代，当代意义上的画廊诞生，其依托于当代艺术无限拓展的前卫性，从容扮演着
新时尚、新流行的“发起人”的角色，同时也试图通过多样化的经营性行为，为”圈子内”的价值认
定赢得广泛性的社会价值认同。
因此，一个当代意义上的成功画廊可能是多种社会角色的“复合体”。
　　目前，画廊在全球范围内得到迅速发展，并由此而建立起所谓的“画廊的体制”。
这一体制，不仅在艺术市场中被称之为“一级市场”，与以拍卖机构为主体所形成的所谓“二级市场
”相区别，同时又通过公共收藏体系、私人收藏体系的有效互动，成为了“公”与“私”的领域交叉
或利益平衡，即画廊通过对艺术资源的利用活动，建构起“公”、“私”兼顾的共享机制，同时画廊
借助市场经济的动力，有效地达成社会各利益群体的互动均衡。
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