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前言

　　设计的发展一般与社会文化、科学技术的发展及时尚潮流的变化同步，因此，设计教育总是处在
动态的发展之中。
现代设计不仅要满足人们生活的需求，同时还引导着社会文化的潮流。
功能性和超前性作为设计的双重性质，往往让高等设计教育显得滞后。
如何培养学生，使之既能够适应社会的需求，又能够在未来的设计中获得可持续的发展，甚至成为引
导设计潮流的新一代设计人才，是高等院校设计教学必须面对的问题。
　　完整的教学体系离不开明确的培养目标和科学的课程大纲。
课程是设计教学的核心内容，无论是充满理想的教学目标还是庞大的教学体系，最终还是靠一个个具
体的课程来完成。
现代意义上的设计教育一般认为从20世纪初德国的包豪斯开始，包豪斯设计教学课程体系中最闪亮之
处就是它的实践性，即培养学生动手的能力。
本套教材的特色正是基于课程的实验性和现场感，通过基础理论的引导，注重课程内容和课程方法的
创新。
课程内容的创新主要是为了适应社会的需求、学科的发展；课程方法的创新则更加注重培养学生的创
意能力和解决问题的能力。
一些比较成熟的设计课程中，基础理论相对稳定，课程创新也就更多地体现在设计案例、作业练习、
评判标准等方面的改革上。
尤其是设计练习，我们更提倡的是加强设计过程的教学，而不是孤立地看设计的结果，过程往往能培
养学生提出问题、分析问题和解决问题的能力。
　　作为设计教学的设计者，我们不仅要求课程在教学过程中的创新，还要求设置创新的课程。
创新课程既是对原有课程体系的更新和完善，同时又是在设计行业发展的迫切要求下，在不同学科的
交叉过程中，为充实学生的知识结构而做的课程结构调整。
当然，创新课程对教学的决策者或执行者无疑都是一个残酷的挑战，它意味着对原有课程的革命，直
接涉及对原有部分课程的扬弃。
但是，既然我们都认可设计是在动态中不断发展的学科，那么，我们也就应该充分认识、理解、适应
和把握设计教学的持续性和它的开放性，不断创新，才能逐步形成相对完善和稳定的设计教学体系和
教学模式。
　　本套教材着眼的是课程的建设与创新。
首先强调课程自身的完整，并不将课程片面局限在某一个专业的范畴，而是使课程具有设计学科内部
各专业之间的共享性；第二，强调教材的现场感，作者都是处在教学第一线的教师，教材中有大量设
计作业案例的过程分析，内容更加贴近学生，更容易为学生所接受，让学生在教学过程中具有参与性
：第三，强调教材的基本信息构成，将课程的基础知识与专业设计的应用技能结合，保证学生未来发
展的可持续性。
事实上，本套教材涵盖的课程较多，每个课程基本上按照课程的教学特点编写，体现出了作者的探索
精神。
我们期望各院校的教师、学生给予更多的教学反馈意见，使这套教材进一步完善。
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内容概要

　　本书是“广州美术学院艺术设计教程”之一，全书共分4个章节，主要对品牌包装的基础知识作
了介绍，具体内容包括包装的定义、包装设计的内容、包装设计新思维、包装设计的定位、计算机软
件的运用等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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作者简介

郭湘黔，广州美术学院视觉传达设计系副教授，高级广告设计师。
多年来致力于包装设计、品牌形象设计的教学与实践，设计作品多次荣获国际、国内设计大奖，其中
包括联合国世界包装组织WPO授予的“世界之星”包装设计大奖、中国十年包装成果金奖、中国包装
展评会银奖、1997当代艺
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