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前言

　　21世纪的艺术品市场，在经历了自2002年以来暴风骤雨般的行情上涨之后，迅即在2008年下半年
出现了历史性的转折。
其原因不言而喻，因为在2008年，美国的金融危机已经扩展为全球范围内的金融风暴，专家们普遍认
为“其影响之大、范围之广更甚于1929年的经济危机”。
虽然这次席卷全球的金融风暴仍未过去，全球各经济体都正在为此付出代价，未来经济前景依旧并不
乐观，甚至存在着更多的不确定性，但是对于艺术品市场而言，行情“拐点”的出现已经成为了一个
不争的事实。
因此“秋后算账”的日子也终于到来了。
　　对于艺术品市场的研究来说，2008-2009的重要意义还在于，它既代表着一个时期的结束，也代表
着一个时期的开始。
基于这一认识，我们所展开的研究将一方面强调针对上一时期的分析总结，一方面则通过对于变化中
的现状的把握，努力探求未来的趋势。
实地调研和数据分析依旧是我们市场研究报告的两个主要支点，而在具体研究方法上我们则以中国艺
术品市场的宏观描述、中国艺术品市场的结构研究、中国艺术品市场的分类市场分析、中国艺术品市
场的板块行情分析以及重要代表艺术家的个案分析为基础。
借助于这些支点和坚实的基础我们所得出的结论也就有了更科学、更充分的支撑。
此外，为了更好地配合文化部中国现当代艺术推广项目，我们今年的报告还增加了现当代重要艺术家
个案分析的数量，从而构建出一整套更为全面完整而科学的研究模型。
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内容概要

2008年7月文化部组织开展中国现当代艺术推广计划，旨在关注中国现当代艺术文化、关注中国文化基
础建设、关注中国时代精神，是推广中国主流优秀艺术的重要举措，从而引导中国现当代艺术市场健
康，理性、协调发展。
艺术市场分析研究中心撰写的《2007--2008中国艺术品市场研究报告》也有幸入选了2008中国艺术市场
发展政策项目，并被文化市场司列为中国现当代艺术推广计划的重点学术研究课题作为研究报告指导
单位的文化部文化市场司，不仅深入参与报告的各个研究环节，更在形成报告初稿之后给与了许多宝
贵的修改意见。
在文化市场司的大力支持下，《2008--2009中国艺术品市场研究报告》也再次被列为文化市场司的中
国现当代艺术推广计划的重点学术研究课题，这对于本报告的研究与撰写团队来说，既是支持与帮助
，更是激励与鞭策。
    此外，作为中国现当代艺术推广计划的重要学术课题之一，本年的实地调研和文稿撰写继续得到了
来自社会各界的大力支持，由行业内外的社会文化精英构成的专家队伍也有所扩大和充实，他们的指
导和建议也为报告的学术性和前沿性打下了坚实的基础。
在此，对所有关心和支持我们工作的单位和个人表示由衷的感谢，尤其对中国文化部文化市场司给予
的大力支持致以崇高的敬意，也衷心地祝愿中国艺术品市场能够克服金融危机的影响，率先“复苏”
，再展雄风！
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章节摘录

　　历史的经验往往告诉我们，艺术品收藏力的变化实际上是非常缓慢的。
譬如二战之前的艺术品收藏市场基本上是针对传统艺术品的，二战以后开始进入艺术收藏的转型期，
买家开始关注欧美的现代艺术，也出现了新的收藏家，这些新的收藏家，当时都是30多岁的新人，而
他们直至2000年左右还一直在发挥作用，最终推动并实现了西方艺术品市场从传统艺术向现代艺术的
收藏转型。
也就是说西方艺术品市场从对传统艺术的收藏转向为对现代艺术的收藏的整个过程经历了近半个世纪
。
但是仅仅用了不到20年的时间，全球艺术品收藏即从现代艺术转向了当代艺术，这种变化既太过激烈
，又亟待经过价值的重新评定和时间的考验。
然而，艺术品市场的逐利性却在匆忙之间将这一变化迅速放大为剧烈上涨的行情效应，并进一步诱导
生成为市场泡沫。
　　由于本轮行情的核心是战后艺术尤其是当代艺术，因此在剧烈上涨过程中所不断积攒下的价格泡
沫，已经构成了市场调整的必要前提与内部需求。
也正是由于本轮行情的核心是战后艺术尤其是当代艺术，因此市场核心的行情调整，势必对于整体行
情形成了。
牵一发而动全身”的巨大效应。
以佳士得为例，2008全年，战后和当代艺术”的拍卖金额缩水了近30％，并以212％的总额占比失去了
榜首的位置，与之相反的是“印象派与现代艺术”部分，缩水率仅为8％，并以23，5％的总额占比重
新超越了当代艺术。
”而当代艺术的大幅缩水也正是2008年佳士得比2007年“歉收3亿英镑”的主要原因。
在2009年的上半年，佳士得公司的成交总额更比2008年同期下降了37％，其中“印象派与现代艺术”
的成交额为4，13亿英镑，较2008年同期缩水了37％，而“战后和当代艺术”的成交金额仅为1，28亿
英镑，较2008年同期降幅达到了686％，只是2007年同期交易额的1／3。
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编辑推荐

　　“中国现当代艺术推广计划”重点学术研究课题
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