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内容概要

　　《高等院校艺术设计专业教学研究丛书：现代广告设计》集合了作者多年从事广告教育教学的理
论与实践经验，意在建构一个科学的现代广告设计的基本框架和较为系统的现代广告教学体系。
编写中力求深入浅出地将理论与实践紧密结合，循序渐进地从广告的概念、发展与演变及基本原理入
手，结合创意思维方法，引导学生运用发散性思维和头脑风暴法等方式进行创意思维的开发，通过分
类广告设计实践系统地掌握广告设计的原理和方法，并通过大量优秀广告作品的欣赏，提高学生对视
觉语言的识别力与感受力。
此外，在编写过程中还有所侧重地将广告设计与专业基础课、动手能力与学术研究有机结合。
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作者简介

　　孙湘明，中南大学艺术学院教授、副院长，湖南省美术家协会理事，湖南设计家协会理事，湖南
省艺术教育委员会主任，中国高等教育学会艺术教育委员会理事，主持多项国家、省、部级社会科学
基金课题，作品在美国宾州大学、普渡大学等地展出，多幅作品被美、英、日等国收藏。
 　　出版《平面广告设计》、《造型艺术美学》、《系统艺术概论》、《水粉画写生技法》等专著，
科研课题、论文、作品多次获得各级奖励。
 　　2006～2007年在美国普渡大学访学，并应邀在丹佛艺术学院、芝加哥艺术学院、哥伦比亚大学等
大学讲学。
指导的学生作品多次获得国际、国内多项设计大奖。
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