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内容概要

占有商战秘密和宝贵经验，融会商战术数和经营理念，凝练精辟实用的商界铭句，辅以通俗易懂生动
的白话释文和击人猛省的案例。
是一部铭、文、例相呼应，高雅脱俗的商战备忘录。
    这是一本商业经济著作。
全书分商贾通则、金字招牌生意经、生意决断、金钱运筹家、生死商战等八篇，系统阐述了中国生意
场上的决策谋略以及经验教训。
本书占有商战秘密和宝贵经验，融会商战术数和经营理念，凝练精辟实用的商界铭句，辅以通俗易懂
生动的白话释文和击人猛省的案例，是一部难得的商战备忘录。
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章节摘录

书摘智者顺时而谋，愚者逆理而动，此话用在生意场，尤其恰当。
生意能不能成功，关键在于你能不能抓准机会，及时出击获胜。
我们做的准备，什么调集资金，装修门面，雇请店员，都是为了这一击的。
如果错失良机，所有的准备都白费了，从何谈起赚钱。
    要说抓时机，大道理是好讲的。
冬卖皮夹克，夏卖真丝绸，什么流行卖什么，只要神经健全的人，大体上是不会弄错的。
但真正实践起来，又不那么简单。
你看没看见专门夏天卖毛衣、冬天卖短衣反其道而行之的人，也能大赚其钱的?你看没看见老跟在流行
浪潮后面的人而大亏其本的?可见抓时机也并非简单的事情。
    抓时机是一个大政方略问题。
你要对生意场大趋势有所了解。
在中国，做什么事总要抢个先，步人后尘，是难成大器的。
遗憾的是，不少中国商人是不看书不看报不看电视新闻的，更谈不上通过各种途径掌握珍贵的信息。
在现代信息社会，这些人是难以成为大商人的。
    抓时机更是一个经验和技巧的问题。
识别机会，当然不凭空瞎猜，必须以在生意场上累积的大量经验资料为依据。
在生意场混久了的生意人，不需要什么理论和技巧，也能对市场走向说出个一二三来。
但是，仅凭经验，只能了解一般走向，碰到奇特的机缘，凭经验办事往往极易失误。
所以，在经验之上，还必须有较好的识别力和随机应变的技巧。
精明的生意人往往不埋头于日常事务之中，而保持眼观四路、耳听八方的警觉状态。
对机会常有预见性，而不是见招拆招，疲于应付。
例如，买股票应谷底买进、高峰卖出，这是一般原则，但精明人都见机行事，要抛出并不等到最高峰
，要吃进也不等到谷底，不然。
届时想抛抛不了，想吃吃不着。
这就是技巧。
    大公司、大商店财大气粗、资本实力雄厚，一般淡市，它们尚能支撑。
形势不好，甚至可以创造市场，引导潮流。
小商小店就没有这个优势，所以必须顺势行事。
另一方面，船小掉头快、店小包袱轻，无论是抽回资金、转变方向，都比大公司、大商店更容易，在
捕捉机会时，往往走在大公司的前面。
这又是小店独到的优势。
因此，随机应变，不仅是小商小店必须掌握的基本功，而且是以小敌大的锐利武器。
会不会灵活运用这一武器，就看生意人的道行了。
    P5-6
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