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内容概要

全国第一本活动运营实操手册，集专业性、知识性、趣味性与实用性与一体。
无论你是政府官员、企业家、传媒人、营销人员还是着手准备进行职场规划的大学生，它像芝麻开门
的密语或万能钥匙一样，总是能帮你打开获得政绩、业绩、财富以及无所不在的商业机会的事业之门
⋯⋯
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作者简介

王伟：天娱传媒最早两名创始人之一，并担任副总经理。
曾策划、主导运营2004年超级女声、世界先生、海南岛欢乐节、中国东盟博览会开幕式、广东国际旅
游文化节、湖南国际旅游节等重大活动，一度在全国十几个省市将大型活动运营做的风生水起。
深刻领悟到跨行业整合资源的重要性

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<活动创造价值>>

书籍目录
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　第五节 制定完整的策划方案
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第五章　活动宣传推广
第六章　活动的市场开发
第七章　活动的风险防范及评估
第八章　活动营销
第九章　活动行业的未来发展趋势
后记
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章节摘录

第一章　新活动，新媒体，新经济开门七件事，油盐柴米酱醋茶。
每个生命个体都逃脱不了衣食住行、生老病死，人类的进化与社会的进步就是一个个体与群体追求生
命质量和生活质量的过程，而这个过程不过是无数种活动延续不断的纠结与串联，并由此呈现出个体
生命的跌宕起伏与社会的斑驳陆离。
一句话，我们一生都在活动，我们天生都是活动家。
“活动”一词英文译成event，《现代汉语词典》中的解释为：为达到某种目的而采取的行动。
远溯至人类早期的蛮荒时代，神话传说中的盘古开天是一个惊天动地的活动，从此便有了天、地、人
；亚当和夏娃偷食禁果被赶出了伊甸园也是一次划时代的活动，让人类从此有了智慧，两个人的“性
”活动，不仅创造了子孙后代，也创造了人类的文明。
后来，我们在甲骨龟壳以及一切考古发现中看到了许多关于早期人类活动的记录，这让我们不得不对
我们的祖先肃然起敬。
尽管远古时代的人类创造活动形式只是一种无意识的自觉行为，但是他们却借助这种社会性的公共活
动建立了他们个人或群体生活轨迹的里程碑。
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