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内容概要

　　本书所规定的营销师职业的有关要求，系统介绍了市场调查的基本知识和方法。
在内容上着重于市场调查方法的可操作性与技巧的实际应用；在结构上注意结合国内外市志调查研究
与实践的前沿成果来组织题材，体现现代科技在市场调查中的最新应用；在知识呈现上尽量使用图表
形式。
使读者容易掌握各种方法的操作要点。
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