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前言

　　海尔是怎样做成中国顶级品牌并且成为世界级品牌的？
　　科龙、美的、格力、康佳、TCL等众多的“粤货名牌”，是怎样如雨后春笋般地催生出来，驰骋
国际国内两大市场的？
　　一家举步维艰的弱势民营企业，是怎样通过策划包装一把与众不同的“魔法流星”童伞引爆市场
，将产品利润提升到200倍以上，使企业迅速跨入国际化、集团化、高层次发展道路的？
　　人们在研究或思考这些中国著名品牌成功之道的时候，或许忽略了一种专业的观察和识别：在他
们身后始终有一个“影子”在活动。
这个“影子”外显为形象、品牌、文化；内化为标准化、规范化、人文化的管理。
这个“影子”就是CI：Corporate Identity，企业识别。
　　CI已经不是一个新鲜名词。
CI作为现代企业经营战略，已经在世界风行半个多世纪。
为国际企业所普遍采用，被称之为“赢的策略”、“长期拓展市场的利器”　　CI在中国，业已有近
二十年的引进、开发历史。
海尔等一大批杰出的CI先行者们，用自己成功的实践，演绎出了一门全新的如何做市场经济的学问：
“中国CI学”——一门把国际化CI理论与方法真正本土化了的“中国CI学”。
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内容概要

《中国型CI教程》和《中国型CI战略》是姊妹篇，出版这两部书是为指导中国CI实务和填补我国高
校CI课程迄今尚无标准化教材的空白。

 《中国型CI教程》系统探讨中国特色CI战略理论与实践，全新解读CI
概念，提出令人耳目一新的“大CI观”，从形象、品牌、文化、管理四个界面论述CI功能，精彩评述
“中国型CI”成长发展历史及其与“欧美型CI
”和“日本型CI”的区别，更以丰富卓越的实操经验和鲜活案例，传授CI
策划与设计秘诀，深入介绍CI导入实施与形象管理的科学方法，是一门具有创新意义的“中国CI学”
。

《中国型CI战略》以案例解析的方式，选取各行各业不同体制的典型代表，分析其导人CI的背景、时
机、目标、策略、设计和效果探讨不同类型和特色的“中国型CI”战略模式及其给后来者的重要启示
，是一部具有中国特色的CI战略教科书。

两书珠联璧合，图文并茂，堪称近二十年中国本土化CI最高成就的经典总结，具有极强的专业性、系
统性、实战性和可操作性特点，对于企业经营管理者，设计界、广告界、咨询界人士，以及广大白领
从业者、CI爱好者而言，是难得的CI教材，同时，适合于全国高校CI课程教学使用。

 两书乃中国CI集大成者梅雨先生集十几年潜心实践与研究成果的扛鼎之作。
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作者简介

　　梅雨，又名梅家华。
新闻学硕士、资深记者，我国著名CI专家、学者、策划大师。
现为亚太经济新闻中心主任、亚太CI战略研究所所长研究员、国务院国资委研究中心中国CI推进委员
会常务副会长兼秘书长。
 　　梅雨先生乃中国CI之集大成者。
其影响卓著的CI活动和研究成果有：主持“中国型CI”课题研究，创办“中国CI论坛”和中国CI网，
拍摄《中国CIS之路》成功案例系列专题片，建立“中国CI案例库”等；与国务院国资委研究中心牵
头，联合海尔、中国国航等全国知名企业共同发起成立中国CI推进委员会，发布“中国CI宣言”；撰
著出版《中国型CI丛书》两百多万字，应邀赴全国各地CI讲学一百多场次，主持大庆油田、金利来、
科龙、海尔、茅台、九寨沟旅游、中国国航、中国大熊猫、香港爱伊尔等一百多家全国知名企业CI策
划设计工程，演绎出众多“中国型CI”成功案例。
 　　发表新闻作品和专栏文章两百多万字。
代表作品《陌生的保护人》，被选人《高中第三册中学语文课外读本》，改编为电视剧和同名广播剧
，获全国广播剧一等奖；出版新闻采访专著《熊猫世界探秘》等。
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章节摘录

　　海尔是怎样做成中国顶级品牌并且成为世界级品牌的？
　　科龙、美的、格力、康佳、TCL等众多的“粤货名牌”，是怎样如雨后春笋般地催生出来，驰骋
国际国内两大市场的？
　　一家举步维艰的弱势民营企业，是怎样通过策划包装一把与众不同的“魔法流星”童伞引爆市场
，将产品利润提升到200倍以上，使企业迅速跨入国际化、集团化、高层次发展道路的？
　　人们在研究或思考这些中国著名品牌成功之道的时候，或许忽略了一种专业的观察和识别：在他
们身后始终有一个“影子”在活动。
这个“影子”外显为形象、品牌、文化；内化为标准化、规范化、人文化的管理。
这个“影子”就是CI：Corporate Identity，企业识别。
　　CI已经不是一个新鲜名词。
CI作为现代企业经营战略，已经在世界风行半个多世纪。
为国际企业所普遍采用，被称之为“赢的策略”、“长期拓展市场的利器”⋯⋯　　CI在中国，业已
有近二十年的引进、开发历史。
海尔等一大批杰出的CI先行者们，用自己成功的实践，演绎出了一门全新的如何做市场经济的学问：
“中国CI学”——一门把国际化CI理论与方法真正本土化了的“中国CI学”。
他们走出了一条自己的“中国特色CI之路”，留下了各具个性的探索者的脚印，留给后来者可贵的启
示⋯⋯　　梅雨　　2007年1月
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媒体关注与评论

　　《中国型CI教程》和《中国型CI战略》两书，是中国型CI理论研究与实践成果的最新总结。
　　——北京科技大学教授赵晓　　《中国型CI教程》，《中国型CI战略》是一门具有创新意义的“
中国CI学”，一部用丰富案例解析中国特色CI战略的教科书。
　　——中国CI推进委员会副主任廖义全　　CI是企业有形资产与无形资产的融合，是竞争力的放大
，引领企业永续绩效。
这两本书是中国企业做CI的必读书。
　　——中国韶钢集团党委副书记卢建华　　目前我国高校系统尚无标准化的CI教材。
这两本书填补空白，为我们解决了燃眉之急。
　　——中山大学教授吴柏林　　我很赞同书中提出的“大CI观“，这对传统的CI是—个重大突破。
这两本书是设计咨询界人士为企业做CI的好帮手。
　　——广州美术学院教授应梦燕　　《中国型CI教程》和《中国型CI战略》两书，对推进中国CI专
业化、学科化、产业化、本土化有着重要意义。
　　——国务院国资委研究中心主任王忠明
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编辑推荐

　　《中国型CI战略》以案例解析的方式，选取各行各业不同体制的典型代表，分析其导人CI的背景
、时机、目标、策略、设计和效果探讨不同类型和特色的“中国型CI”战略模式及其给后来者的重要
启示，是一部具有中国特色的CI战略教科书。
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