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内容概要

为搞清校本管理的基本原理、基本模式和运作机制，我们从2002年开始对本课题进行深入的理论和实
践研究，取得了较丰富的研究成果。
现呈现在读者面前的“校本管理研究丛书”包括《校本管理：理论、研究、实践》、《校本领导：校
长专业发展》、《校本培训：教师专业发展》、《校本人力资源：开发与管理》、《校本管理：学校
品牌的创建与运营》等，是我们五年来研究成果的汇集。
《校本管理：理论、研究、实践》主要研究校本管理的基本理论、基本概念、基本过程、基本策略；
《校本领导：校长专业发展》主要研究学校校长的资格、知识、能力、素质、伦理、培训和发展等问
题；《校本培训：教师专业发展》主要研究以校为本的教师培训和发展等问题；《校本人力资源：开
发与管理》主要讨论的问题有校本人力资源的基本内涵，校本人力资源招聘、任用、培养与发展等；
《校本管理：学校品牌的创建与运营》主要对学校品牌的概念、创建、发展和传播等问题进行了研究
。
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