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内容概要

作者长期关注广东省、广州市属新闻媒体的革新与发展及其日常的新闻业务活动，又多年为新闻学专
业的研究生讲授广东媒体评介课程，本书就是其间形成的成果之一。
书中主要记录了广州地区报纸、广播、电视等传统主流媒体的成长片段，并以独到的视角对相关片段
做了学术性评价(广州地区之外的各城市媒体，将在此后出版的续篇中评介)。
书中的许多内容具有史料价值，而学术性评价既可帮助读者更全面、更深刻地认识广东的新闻媒体，
也可供学界和新闻业界在研究广东的新闻媒体以及媒体现象时作为参考。
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作者简介

王首程，广州大学新闻与传播学院教授、研究生导师，新闻与传播一级学科硕士点负责人，教育部“
新闻人才培养模式创新实验区”主持人，联合国教科文组织网络通信委员会中国区委员，广东省广播
电视协会常务理事，广东省电视艺术家协会副主席。
近几年先后出版《报刊审读》《电视新闻传播》《电视风格》等专著，主持完威“电视频道节目播出
风格的形成与培育研究”“党报新闻宣传效果研究”“广州第16届亚运会舆情研究”等项目。
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书籍目录

第一单元　广东主流报媒评介
　第一章　广东报媒的成就与贡献
　　第一节　广东报媒的规模与品质
　 　一、广东报媒的规模
　 　二、广东报媒的品质
　　第二节　广东报媒发展的特点
　 一、与广东经济发展相呼应
　 二、与广东社会进步相促进
　 三、与广东文化特色相一致
　 四、与广东受众需求相契合
　 第三节　广东报媒的主要贡献
　 一、丰富了广东城乡人民的精神文化生活
　 二、为全国新闻传媒的革新投石问路、提供经验
　 第四节　广东报媒面临的挑战
　 一、竞争加剧
　 二、质量不稳
　 三、读者流失
　第二章　广州第一报——《广州日报》
　 第一节　《广州日报》的三个“第一”
　 一、率先改版、扩版
　 二、组建全国第一家报业集团
　 三、广告营销额连续18年全国第一
　 第二节　《广州日报》的三项试验
　⋯⋯
第二单元　广东广播媒体评介
第三单元　广东电视媒体评介
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章节摘录

版权页：   插图：   主持人品牌是主持人在听众心目中的印象，是听众在不断地收听广播节目的过程中
通过认知、体验、信任、形成感情，从而产生的一种期待。
这种期待源于主持人能为听众提供多少他们看重的价值。
例如，当听众在收听“中国之声”《神州夜航》节目的时候，会有一种印象：这是一个集感性和理性
于一体的午夜互动谈话类节目。
向菲是一个温柔、善解人意的主持人，其他主持人也能给听众留下美好的记忆，并由此产生了一种期
待，希望下次节目中还能再次听到他们的声音。
 品牌关系的核心是感情因素。
主持人品牌反映的是广播在听众头脑中的印象或情感，就像商品的品牌一样，基于听众头脑中的印象
和感情而存在。
这种印象或情感一旦确定下来，就会形成存在下去的巨大惯性，这种惯性使主持人和受众之间的关系
具有弹性。
听众打开收音机时，会自觉不自觉地收听某一主持人的节目。
 主持人的情感把握、个人魅力是节目能够形成品牌，赢得听众信任和支持的保证。
向菲所主持的《所以生活》栏目，把真实的生活故事当成标本，在主人公生活的转折点设置话题，让
听众一起参与讨论，寻找出路，从而让听众从具体的生活细节中体会、感悟人生，栏目的口号就是“
人生即选择”。
主持人以情动人，充分利用声音的魅力感化在人生转折点上的听众，使3名杀人嫌疑犯主动投案自首
。
向菲因此获得公安部门授予的“金盾新闻特别奖”。
 广州电台提出“主持人立台”的口号，通过造星工程，努力打造自己的明星主持，如早期的“南天五
虎”活动，捧红了梁永斌、陈涛、陈迪生等一批明星主持；另一方面，台内也绝不养太多的主持人，
通过市场化的方式，积极引进其他电台及节目公司的主持人。
近年来，广州电台三个频率分别采取了不同的方式，构成各具特色的主持人体制： 第一套节目以台内
主持人为主，这些主持人基础好，对其中的名主持，着重挖掘其潜能和品牌影响力；而对一些有潜质
的新人，则让其担纲新推出的重点节目，通过宣传包装，让听众尽快接受他们。
 第二套节目除了保留少数几个本台名嘴及潜质较好的年轻人外，大量引进圈内名人和特色主持人。
对不同主持人采取不同的管理方式，台内主持人拿台内标准的工资奖金，外聘名主持采用时薪制，节
目公司的签约主持人则以广告时段作为补偿。
各类主持人组成超豪华阵容，带动整个频率的品牌形象提升。
 第三套节目则按照“集中优势力量打造体现频道定位特色的精品，其他节目实行市场化经营”的原则
，把全套节目及主持人划分为几个板块：体现频道定位的专业节目由本台人员制作，其他占有大部分
时段的音乐、娱乐、资讯节目都交给节目制作公司制作，并负责所有广告时段的经营。
 但是，无法回避的事实是：迄今为止广州电台仍然没有自己的“主持人品牌”或“品牌主持人”。
至于那些广告代理公司、节目公司，也都换了一家又一家。
 ——这样，怎么能够打造出品牌呢？
 第三节 令人头痛的广告 一、单一的广告盈利模式让广播很受伤 广播媒体理想的设计是以“广告创收
为龙头，以广播产品增值开发和品牌运营为两翼，以资本运营为手段，以壮大广播为目的”的多元化
、产业化发展体系，打造具有可持续发展潜力的广播产业链。
而实际上在走向市场化之后，广播迄今为止依然单一地靠广告生存，90%以上的经营收入来自广告。
对广播媒体“成就”的评价也往往是评价其广告收入。
例如，我们赞扬北京电台的8个频率保持了强劲的发展的势头，主要是赞赏北京电台2003年广告收入超
过3亿元，2004年接近4亿元，2005年更达4.5亿元，2006年接近5亿元，2007年已经达到5.6亿元；羡慕北
京电台交通广播广告创收2007年突破了3亿元，持续多年创造了广播单频率创收全国第一的好成绩⋯⋯
但是，申启武教授却一针见血地批评说：广播媒介的广告收入主要来源于“坐台节目”，此乃不争的
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事实。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<广东新闻媒体评介>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


