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内容概要

从广告的概念上来讲，广告应该呈现出一种动态的过程，它是一种设计思维的流动，静止的展示仅仅
是广告作品而已。
但是广告作品并不是广告的全部含义，广告活动才是准确的概括。
用动态的观点来分析广告就会感觉到它是一种有计划的活动，通过媒介的传播进行相关的广告设计。
广告业和其他待业相比的一个突出特点是把经济行为和艺术手法紧密相连，通过富丽堂皇的广告信息
来改变产品的平庸性，通过广告形象，在消费者心目中唤起崇高神圣的感情。
广告的创造性常常产生社会上的热点信息，所以在设计上要服从于广告客户的眼光和消费者的胃口。
广告在表现上通过色彩来来烘托气氛，用光线来突出质感，营造一种社会环境来激发情绪，展开一个
场面来渲染气势。
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编辑推荐

　　《高等院校美术专业系列教材：广告设计（艺术设计类）》采取了多角度、多层次的教学形式的
尝试。
用广告学、心理学、创造学、符号学、语义学和方法论等理论指导广告教学，采用多学科、多元化、
开放式、互动式和全方位教学方法，启发和引导学生应用新的思维方法，加强多学科的协调能力和综
合能力，为成功者在实践的过程中获取一些新的理念。
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