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内容概要

《毛泽东谋略市场应用(套装全3册)》分为《毛泽东谋略市场应用(管理之道)》、《毛泽东谋略市场应
用(战略决胜)》、《毛泽东谋略市场应用(营销制胜)》共3册。

《毛泽东谋略市场应用(管理之道)》内容简介：随着全球经济一体化格局的迅速形成，现代商战日益
加剧，中国本土企业发展壮大，跻身国际舞台已经成为所有企业家的梦想。
这就需要我们的企业家有超人的智慧、坚定的信念和大无畏的勇气。
事实上，伟大领袖毛泽东毕生的革命实践所形成的谋略思想就是中国式管.理的经典，为我国企业决战
全球市场提供了强大的精神动力和实战武器。

我们希望所有的企业家、管理者、创业者在通过本书重温红色经典的同时，领会伟人的思想内核，在
毛泽东思想的光辉照耀下，应用他的智慧在市场经济大潮中乘风破浪，勇往直前。
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作者简介

段卫东，山西大学军事教研室教师。
主讲毛泽东军事思想，军队转业干部长久以来，致力于弘扬毛泽东智慧与谋略，并系统应用解读市场
经济与企业管理衷心期望理性还原中国人民心中的“神”伟大领袖毛泽东。
郁旭光，笔名，毛丹：博客名，自由牛长乐为人真诚，喜欢文学，崇尚自由，敬仰毛泽东，具有强烈
的农民情结坚持在激情与梦想的追寻中创造奇迹。
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书籍目录

《毛泽东谋略市场应用(管理之道)》目录：问苍茫大地谁主沉浮第一章 党指挥枪与执行力蓝图好描，
实现却难。
每一个人都曾有过美好的理想，达到的却寥寥无几：每一个企业开业之初规划得都是尽善尽美，后来
许多却资不抵债无奈停业，这是为什么呢？
大多数是执行力出了问题。
毛泽东领导中国革命成功的关键是牢记了“党指挥枪”这一根本原则，它使中国共产党具有了强大的
执行力，战无不胜，攻无不克。
第一节 人民军队的根本管理原则／311第二节 张国焘与党争兵权穷途末路／313第三节 市场解读／375
一、富士康：准“军事化”企业二、TCL：都是高科技三、联想：“水土不服”惹的祸四、AES：合
理的授权链接参考⋯⋯第二章 三大纪律八项注意与规章制度管理第三章 军队要严格训练、严格要求
才能打仗与一般培训理论第四章 备战、备荒、为人民与危机管理第五章 力争主动、力避被动与全面
预算管理第六章 精兵简政与扁平化组织管理第七章 支部建在连上与组织设计管理第八章 核潜艇、一
万年也要搞出来与目标管理第九章 打得赢就打、打不赢就走与变革管理第十章 着眼其特点，着眼其
发展与企业流程再造第十一章 战争的伟力之最深厚的根源存在于民众之中与柔性管理第十二章 谁敢
横刀立马与能本管理第十三章 战争中学习战争与知识管理第十四章 榜样的力量是无穷的与标杆管理
第十五章 我们一定要建立一支强大的海军与团队建设管理第十六章 审时度势与现场管理《毛泽东谋
略市场应用(战略决胜)》目录：谁持彩练当空舞门第一章 枪杆子里面出政权与核心竞争力战略当提出
创建百年企业的时候，你做好准备了吗？
希望自己的企业基业长青的时候，你找到方法了吗？
毛泽东“枪杆子里面出政权”指导中国革命取得了成功夺取了政权。
事实上“枪杆子”成为中国共产党的“核心竞争力”。
百年老店为什么长盛不衰？
国际巨头何以基业长青？
他们拥有“偷不去、买不来、拆不开、带不走、溜不掉”的核心竞争力。
第一节 枪杆子是共产党取得政权的根本／9第二节 八一南昌起义共产党获得了战胜一切反动势力的核
心竞争力／11第三节 市场解读门／13一、柳传志：管理秘诀二、郭台铭：技术绝招三、张近东：服务
利器四、朱新礼：专注法宝链接参考⋯⋯第二章 下定决心、不怕牺牲、排除万难、去争取胜利与经营
理念第三章 人是战争的决定因素与人本管理战略第四章 “有什么枪打什么仗、对什么敌人打什么仗
”、在什么时间地点打什么时间地点的仗与管理信息系统第五章 一切反动派都是纸老虎与态势分析法
第六章 照顾全局、把握关节与价值链战略第七章 执行有利决战，避免不利决战与项目战略第八章 集
中优势兵力、各个歼灭人与集中战略第九章 保存自己、消灭敌人与兼并、反兼并战略第十章 敌变我
变与情境领导战略第十一章 共产党就最讲认真与全面质量管理战略第十二章 一不怕苦 二不怕死与双
因素战略第十三章 好好学习、天天向上与创建学习型企业文化第十四章 三大民主与企业沟通文化第
十五章 “不信邪”与创新企业文化战略第十六章 任凭风吹浪打、胜似闲庭信步与快乐企业文化《毛
泽东谋略市场应用(营销制胜)》目录：全心全意为人民服务第一章 全心全意为人民服务与顾客满意企
业经营的目标只有一个，就是为消费者服务，如果搞不清为谁服务这一宗旨，注定要失败。
只有消费者满意了，顾客满意了，企业才能发展。
战争年代，人民军队“全心全意为人民服务”赢得了民心，打下了江山。
市场竞争中，企业必须靠“全心全意为人民服务”赢得顾客，从而创造利润。
第一节 张思德用行动践行了为人民服务的宗旨／673第二节 人民满意了、淮海战役胜利了／676第三节 
市场解读／678一、张瑞敏：错永远是海尔的二、史玉柱：消费者我的唯一三、五金部：做了个三分钱
的“大”生意四、伊里奇：“餐费”你说了算五、华尔道夫：跑遍大半个纽约的一瓶面霜链接参考⋯
⋯第二章 谁是我们的朋友与市场定位营销第三章 没有调查就没有发言权与定制营销第四章 政治动员
与直复营销第五章 星星之火 可以燎原与连锁营销第六章 你打你的、我打我的与差异化市场营销第七
章 积极防御与产品生命周期营销第八章 初战三原则与垂直营销第九章 在什么山头唱什么歌与绿色营
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销第十章 红军不但是战斗队也是宣传队工作队与关系营销第十一章 零敲牛皮糖与逆向营销第十二章 
蘑菇战术与组合营销第十三章 弱的打与大市场营销第十四章 诱敌深入后发制人与整合营销第十五章 
伤其十指不如断其一指与集中性市场营销第十六章 从群众中来到群众中去与客户关系管理营销后记
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章节摘录

1946年7月20日，当国民党军队以优势兵力向解放军发动全面进攻时，毛泽东当即指出：蒋介石虽有美
国援助，但是人心不顺，土气不高，经济困难。
我们虽无外国援助，但是人心归向，士气高涨，经济亦有办法。
因此，我们是能够战胜蒋介石的。
毛泽东的这段话，透过了战争初期的滚滚烟雾，深刻揭示了解放战争的实质特点，即：政治上敌人心
不顺，我人心所向。
军事力量上敌暂居优势，我处劣势；但敌军士气不高，我军士气高涨。
经济上敌强我弱，但敌有困难，我有办法。
国际形势不利于敌，而有利于我。
这四个特点，规定了敌我双方政治上的策略和军事上的战略战术。
正是在把握这些特点的基础上，毛泽东指导我军先进行战略防御，然后是战略相持，随着战争的发展
，再将防御转入进攻，最终打败了国民党的数百万军队，夺取了中国革命的彻底胜利。
毛泽东这种着眼于战争的特点，是指因战争情况的不同，而决定着不同的战争指导规律，有时间、地
域和性质的差别。
所谓着眼于战争的发展，就是要从战争发展变化的过程中，认识和把握战争规律。
在动态的时空背景中，发现敌我发展趋势和优劣对比的可能变化，把握“特殊规律”作用时间的临界
点，从失败中看到转机，从胜利中看到危险，从而发挥高度的主观能动性，趋利避害，克敌制胜。
毛泽东着眼于战争发展，对战争各阶段和全过程的正确把握，是坚持辩证唯物主义反映论的必然结果
。
它告诉我们：在半殖民地半封建的东方大国进行世界战争史上罕见的解放战争，在情况极其特殊、极
其复杂的战争领域，仅靠背诵马克思列宁主义的一般原理原则是不行的，只有从全局着眼，运用辩证
唯物主义和历史唯物主义的认识论和方法论观察和分析战争，见微知著，正确预见，才能恰到好处地
把握战争发展的连贯性，夺取战争胜利。
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媒体关注与评论

毛泽东能提出农村包围城市这样创造性的军事理论，我们也可以拿来一用。
eBay不是控制了大城市吗？
我们就到农村去，到“敌人”防守最薄弱的地方去壮大自己。
　　——马云搞市场营销就要像毛泽东当年指挥打仗一样，诸兵种协同作战，市场营销的关键是空军
与陆军的配合。
　　——史玉柱向毛泽东学习，借助“红太阳”的智慧和力量，克服困难、梳理过去、规划未来！
开展初期，采取“集中优势，致其专长”就是运用了毛泽东“集中优势兵力，各个歼灭敌人”的军事
思想。
　　——陈天桥从毛泽东所领导的中国革命成功经验中得出这样一个结论：在中国这样一个长期经历
封建文化熏陶的国家，不论闹革命还是干事业，都需要有一个强势的领导者，这个领导者必须是专制
的、大权独揽的，才能镇得住局面。
　　——宗庆后毛泽东靠“从群众中来、到群众中去”赢得政权：今天，蒙牛正靠着“从消费者中来
、到消费者中去”积极与消费者进行沟通的策略赢得市场。
　　——牛根生在我看来，在现在中国的社会氛围下尤其要学习毛泽东精神，毛主席从来不被困难所
吓倒，而是克服了一个又一个的困难：也不被任何敌人所吓倒，而是吓倒了一个又一个的敌人。
这一点不仅被他的同志所承认，也被他的敌人所承认。
　　——胡伟武把毛泽东思想注入企业文化之中，不仅是让员工军训、早操、唱红歌等活动，更重要
的是用毛泽东思想武装员工的头脑，提高企业的凝聚力、战斗力和执行力。
　　——韩长安
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编辑推荐

《毛泽东谋略市场应用(套装全3册)》：他是杰出的战略大师，以超人的智慧和谋略缔造了举世瞩目的
新中国，他是杰出的管理大师，从无到有组织建立了一支战无不胜的人民军队，他是杰出的宣传大师
，以为人民服务为核心理念组织全党，发动群众打胜了一场人民战争，读经典语录，看战争奇观、品
商海精萃、悟经营之道。
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