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内容概要

　　我不能说这些案例适用于所有美容际，毕竟每一成功的促销案例都必须有其独特的背景，所以，
作者把它写成一本囊括理论和实践的促销实战宝典而不仅仅是案例的汇编。
　　第一章“经典促销”中，将业内所涉及的案例总结归纳成十大类。
事实上，在具体的促销活动，不管促销的主题怎么变化，都离不开这10种促销手段，本章对每一类促
销手段都进行了全面系统的介绍。
　　第二章“促销文案”中，将笔者多年来积累的促销文案毫无保留地和盘托出，几乎囊括了当前所
有的美容产品、美容护理的促销文案和广告语，你一旦拥有这些材料，定能在日后的工作中受益良多
。
　　第三章“经典案例”中，本想尽可能地多地将业内的促销案例汇编入册，但由于篇幅有限，只能
用最精简、最到位的笔墨书写了50个案例。
同时，考虑到举办节日促销的特性，正如书中所说，“节日促销越来越像是商家的‘鸡肋’，食之无
味，弃之可惜。
但是，节日不促销可能连个鸡骨头都没有”。
因此，本章14个精彩的节日促销案例仍有较高的借鉴价值。
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编辑推荐

《美容院经典促销策略与案例》编辑推荐：我不能说这些案例适用于所有美容际，毕竟每一成功的促
销案例都必须有其独特的背景，所以，作者把它写成一本囊括理论和实践的促销实战宝典而不仅仅是
案例的汇编。
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