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前言

　　我非常喜欢那些被人们称作夕阳产业或跟不上时代的不景气的产业一类的行业。
　　为什么这么喜欢呢？
因为这些行业和行当的大部分人都会放弃不干，所以，我认为“有扩大销售额的机会”。
　　例如，卖榻榻米的商店，“榻榻米？
我家是地板呀，没有日本式的房间呀，还有用榻榻米的人吗？
”这样想的大有人在。
　　的确，因为西洋式的房屋正在逐渐增多，经营榻榻米的整个行业不但没有什么发展，反而在滑坡
。
但是，和我有联系的30多家经营榻榻米的商店的业绩和前一年相比全都提高了。
　　因此，像这样被称为夕阳产业的、经营榻榻米的商店也是可以提高业绩的。
　　不管什么样的行业都有景气的时候和不景气的时候，而最重要的是大家都说这行不好的时候你怎
么做。
所以，大家都说不好干时才正是考验你头脑的机会。
　　反之，在大家纷纷说“不好干”的时候，如果你也随声附和的话，那么就什么也不会去做，什么
问题都解决不了了。
只会养成“什么也干不了”的习惯。
　　另一方面，如果能够掌握在不景气时期通用的扩大销售的方法，一旦变得景气时，就会迅速脱离
那种低迷的状态，同时，在这过程中，你的头脑也会变灵活。
头脑变灵活后也一定会引起顾客相应的反响的。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<效果卓越促销成功诀窍>>

内容概要

　　《效果卓越促销成功诀窍》以“促进销售”为主题，分成了100个项目单元来论述。
《效果卓越促销成功诀窍》适合一下读者：不想把营业额下降的原因归结于不景气影响的人；希望有
一种能达到一定目标数量方法的人；认为促进销售是提升业绩捷径的人；正在闭门造车的施行促销计
划的人；想把其他行业作为参考对象学习的人；想告别“等待”这一营业方式的人；想掌握一种能与
竞争对手拉开距离的销售计划的人；想让部下或职员学会销售诀窍的人；由于墨守成规而提不起干劲
的人；作为公司经理想学一下促销策略的人。
《效果卓越促销成功诀窍》不仅对于经营者、经营管理者是必备的，而且其中也有售货员或营业员在
现场如何实践的内容。
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章节摘录

　　第一章 “促进销售”的绝对条件　　1.千万不要三天打鱼两天晒网地促进销售　　所谓实行促进
销售的绝对条件，就是不要脱离实际情况或三天打鱼两天晒网地搞促销。
为了不三天打鱼两天晒网，就必须从经营理念出发，选择合适的促进销售手段。
为什么这样呢，因为它们是贯通的，如果把它们贯通起来就会减少很多犹疑不定的情况。
　　例如，领导应该指示下级什么时候该如何去做，但是“怎样去做”是每天都在变化的。
由于变化，下级也就会疑惑了：到底什么是重要的呢，什么是被要求做的呢？
　　这种时候，最重要的就是要确定“事业的核心”问题了，或者是再次确认“事业的核心”问题。
　　所谓事业的核心，就是在公司或商店运营的基础上，弄清什么是最重要的。
换句话说，就是“经营理念”的问题。
　　所谓“理念”，在词典里是这样解释的：“对于什么是最好的，对于某个人（某些方面）的最根
本的想法。
”　　这里的“理念”是指抽象的、长期的东西，比这更具体的就是战略问题了。
　　那么，接下来再具体的就是手段了。
简单地说，这之后马上就是“做”了。
　　某个营业公司的理念是“满足客户主义”，为了实现这个满足客户的目的，就制定了“地域集中
”的战略。
为什么从“满足客户主义”就能导出“地域集中”这个战略呢?　　这是因为要实现“满足客户主义”
，“培养人才”就是不可或缺的条件了。
评价“培养人才”程度水平的一个标准就是“人均高额毛利”。
　　⋯⋯
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