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前言

　　体验网络赚钱　　现在谷歌AdSense已经成为网站，尤其是中小型网站赚钱的常见模式之一，如果
你偶然看到本书并且有兴趣认真阅读，不久之后你很可能会为自己的发现而庆幸。
　　我用自己的亲身经历告诉大家，通过谷歌关键词广告实现网络赚钱不仅是真实的，而且是很多人
都已经做到的，只要掌握一定的基础知识并认真地去运营自己的网站或者博客，持续为用户提供有价
值的内容并逐步优化自己的广告，像本书原作者一样每天赚几百美元并非遥远的梦想。
　　1996年美国最大的网上购物网站亚马逊创造了电子商务网站的网络联盟模式并取得了显著效果，
此后网络联盟在许多领域获得成功的应用。
因此当全球最大的搜索引擎Google于2003年3月宣布推出以内容定位的关键词广告计划（AdSense）时
立即获得了很大的关注——AdSense也是网络联盟的一种形式。
　　2004年10月中旬，谷歌AdSense对中文网站开通不久，我的个人网站网上营销新观察
（www.marketingman.net）很快就申请并获准成为谷歌广告发布商。
我应该是较早一批使用谷歌关键词广告的中文网站站长之一，也可能是国内最早获得谷歌AdSerise支
票的中文站长之一，至今还清晰地记得那张签发于2004年11月22日的美元支票。
　　我的个人网站创建于1999年，最初几年一般是每个周末更新一两篇文章，只是出于对网络营销研
究的兴趣，对通过网站赚钱一直没有过多的考虑，因此网站也一直没有稳定的收入来源，直到使用谷
歌关键词广告，才真正体会到将网站访问量转化为收益的快乐，对网站运营和网络广告联盟也有了进
一步的认识。
　　我曾在自己的博客上介绍过通过广告优化和网站运营大大提高广告点击率和收入的经历：在1年
多的时间内，经过三次优化，广告点击率从0.5%达到3.0%，AdSerlse点击广告的佣金收入也从最初每个
月的30多美元提高到最多2000多美元。
虽然与本书原作者的收入相比这点收入并不高，不过相对于投入的工作量而言，投资收益率还是相当
不错的，毕竟通过网站赚钱只是业余时间维护个人网站顺带的收获。
　　如果您对这种赚钱方式有兴趣，我想简单谈一下自己对AdSense的理解，或许对您有所帮助。
与其他网络联盟的本质一样，谷歌AdSense实际上也是一种网络广告模式，网站申请加入AdSense成为
谷歌的广告发布商，谷歌就可以通过关键词广告管理系统把广告主投放的关键词广告按照一定的规则
显示在发布商网站上，这样，当有访问者点击广告时，发布商将可以获得一定比例的广告收入。
即作为发布商所获得的广告佣金来源于广告主的广告投放，只不过无论是广告投放的过程还是支付给
你佣金都是由谷歌来完成的。
这样我们就应该明白让广告主更愿意在自己的网站上投放广告以及让高质量关键词广告更青睐自己网
站的重要性了吧？
　　注重网站的内容质量！
这是获得访问者关注并且获得高质量关键词广告的基础。
这是我的经验和体会。
当然实现网络赚钱需要一个不断努力的过程，没有付出就没有收获，任何投机取巧的行为都可能被识
破并失去通过AdSense赚钱的资格。
我之所以很乐意向各位读者推荐《用谷歌关键词广告赚大钱》这本书，原因就在于很多网站站长所关
心的和经常遇到的问题，书中都做了介绍，并且非常系统，这是目前互联网上一些网站的分散内容所
不具备的。
　　最后，我给大家的一点建议是：立即行动，体验网络赚钱！
希望您通过自己的亲身体验来证明确实可以做到“用谷歌关键词广告赚大钱”！
　　冯英健　　电子商务博士　　新竞争力网络营销管理顾问创始人
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内容概要

本书是世界上最畅销的谷歌关键词广告工具书经过修订和扩充的全新的第四版。
     本书为你提供了大量关于谷歌关键词广告的信息，无论你的技术水平如何，你都能从本书中获得大
量有价值的技术和方法。
 作品背景　　从2004年开始，乔.科姆在自己的多个网站上使用谷歌的AdSense广告程序。
在经历了最初的失败后，他开始测试不同的方法，并分析得出了 多种广告单元投放、关键词选择和广
告样式等方面的策略，这些策略帮助他提高了广告收入。
2005年，他出版了一本名为《谷歌没有告诉你的AdSense赚 钱诀窍》的电子书。
次年，Morgan Jame出版社出版了他所著的《AdSense密码》一书。
该书成为了亚马逊网上书店畅销榜的第三名、《纽约时报》商业图书畅销榜的第六名和《商业周刊》 
商业图书畅销榜的第八名。
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作者简介

乔.科姆是一位美国企业家、作家、演说家和网络营销专家。
2006年，他出版了 《AdSense密码：谷歌没有告诉你的AdSense赚钱诀窍》一书，该书成为《纽约时报
》和《商业周刊》最畅销图书之一。
他还著有《点击：世界上最成 功的互联网创业故事》和《Twitter力量：如果通过Twitter来
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章节摘录

　　3.1.4 建立自定义渠道的4个标准　　因为你可以任意创建你想要的自定义渠道，所以选择一个合
适的渠道并不容易。
　　我建议你基于以下几个标准来建立渠道：　　位置　　顶部的广告效果更好还是侧边栏的广告效
果更好？
你放在文章中间的广告得到的点击更多还是页面下端的广告得到的点击更多？
　　尝试为每个不同位置的广告建立不同的广告渠道，这样你就可以分析哪个位置的广告效果更好一
些。
　　广告单元　　不同的广告单元其效果也是不同的。
你可能在你的网站中使用四种或五种不同的广告单元。
为每种广告单元建立一个广告渠道可以帮助你分析哪种广告单元更加吸引人。
　　当然，位置和广告单元是相关的，但是如果没有数据，你就无从分析。
　　颜色　　我一直在说广告的颜色应该和你网站的颜色相一致，但是你所有的网站不一定是同一个
颜色。
你可能会发现有些颜色能够得到更多的点击数——这个事实可以对你的收入产生巨大的影响。
　　为每种颜色创建一个自定义广告渠道，你会发现如何设计网站能让你的收入更多。
　　链接单元　　为你的链接单元单独创建一个广告渠道是值得的。
这种广告形式是非常特殊的，你需要知道这种形式的广告和其他的广告在效果上有什么不同。
　　虽然谷歌可以监测特定域名下的广告效果，但是不要奢望通过地址渠道或者自定义渠道可以监测
到你的访问者信息，例如他们从哪里来，他们使用的是什么浏览器等。
这些细节信息你需要通过分析你的服务器日志来获得。
　　3.1.5 建立混合广告渠道　　过去，网站站长所面临的一个重要的问题是应该监测广告单元的什么
属性。
是广告单元的颜色、位置还是大小呢？
　　现在这个问题变得容易很多了。
　　你可以在一个广告单元上附加最多五个广告渠道的代码，这样就可以监测同一个广告单元的不同
信息。
当查看你的广告渠道信息时，你可以看到你所有的页首横幅广告的效果，这些页首横幅是以主题和颜
色来分类的。
　　这可以在很大程度上帮助你了解网站的状况。
　　3.1.6 设置广告渠道名称的秘密　　广告渠道是非常有用的工具。
如果你没有使用广告渠道来监测你网站上的广告效果——并根据效果进行相应的调整，你就无法让你
的网站创造最大的价值。
　　但是在使用广告渠道的时候还需要注意一个小问题：你的源代码中显示的渠道名称。
　　这不会给你带来什么麻烦，但你的确需要了解，原因有两个。
　　首先，你希望对广告渠道的信息进行保密并使其看起来更加专业。
如果你的网站对公众开放——这是用网站赚钱的先决条件之一——你肯定不会希望别人知道你不想让
他们知道的一些信息，包括你的自定义渠道设置。
　　而第二个原因是，当你建立了自定义渠道，你会看到一个带有确认框的提示：“对广告主公开此
广告渠道的信息。
”如果你勾选了这个确认框——你也应该勾选一广告主就可以针对该渠道定向投放广告了。
(他们依然会按照竞价的方式来获取投放的机会，但是如果一个广告主愿意按照渠道来投放广告，也就
意味着他们愿意付更高的价钱。
)　　所以如果你建立了一个包括所有页面顶部的广告单元的渠道，然后一个广告主选择通过该渠道来
定向投放广告，这样就能够保证他的广告全部显示在页面的顶部了。
　　这就需要你将广告渠道的名字设置得清晰一些，因为不仅你能看到这个广告渠道的名字，所有人
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都可以看到。
如果一个广告渠道监测的是所有嵌入丰田汽车文章的广告单元，你给这个广告渠道命名为“Toy_art”
，这样广告主就很可能误解这个广告渠道的意思——如果他有意投放的话。
如果你给这个广告渠道命名为“Toyota_anicles”就会清晰得多，广告主也能清楚地知道他的广告将显
示在什么位置。
　　但是正确的命名还不能保证广告主会通过竞价来按照渠道定向投放广告。
你还应该为每个渠道添加一个说明，让广告主更加清楚地了解这个渠道所监测的广告单元的性质，这
样他们就更有可能按照该渠道来定向投放广告。
你可以给某个广告渠道添加这样的说明：“这些广告显示在我们网站的最好位置：在文章内部，且较
为靠上。
”　　这将有助于让广告主对你定向投放广告。
　　当然，你也需要广告主选择广告渠道所监测的广告单元。
广告主不会对页面底端的页首横幅广告有多大的兴趣。
让他们有机会对你的页面的最佳位置投放广告-并提高你的总体点击价格。
你需要将你最好的广告位置放在一个广告渠道中。
　　最后，你还应该在针对不同主题建立的广告渠道上添加邀请。
这将让广告主明白他们的广告将只显示在内容相关的页面上。
　　3.1.7 分析你的服务器日志　　现在网上可以买到很多关键词广告监测程序。
这些软件都运行在你的服务器上并记录访问者的信息。
　　扩展监测程序可以告诉你许多广告渠道监测不到的信息，例如：　　●你的访问者来自哪里；　
　●点击广告的访问者来自哪里；　　●访问者通过搜索什么关键词来到你的网站。
　　你的监测程序需要读取并分析你的服务器日志。
它会告诉你有多少人访问过你的页面，他们停留了多长时间，访问者最多的页面是哪个，访问者来自
哪些国家和地区，有多少人将你的网站加人了收藏夹等。
　　你能找到你需要的所有信息。
　　只有一件事是这些扩展监测程序无法告诉你的，就是你的某一条广告(或者某一组广告)具体赚了
多少钱。
只有谷歌的广告渠道才能告诉你这个问题。
　　扩展监测程序还能告诉你你的广告点击率，但是你的关键词广告收入还取决于每次点击的价格、
内容的相关性、你在搜索引擎中的排名结果等诸多因素。
　　我建议使用这些扩展监测程序作为谷歌广告渠道的有效补充。
　　为什么？
因为如果你只用广告渠道，这些数据会让你很迷惑。
看看这个例子：　　吉姆有一个关于汽车的网站，在这里他写了很多关于汽车的文章并与几千名读者
讨论和分享。
他想看看哪种广告的效果更好一些。
　　他把所有带蓝色边框的广告都放在一个广告渠道里，称之为“蓝边”。
他发现蓝边广告的点击率是5%，而其他的广告却只有2%。
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媒体关注与评论

　　谷歌AdSense（即谷歌关键词广告，也叫谷歌广告联盟）是目前国内站长最主要的收入来源，同样
的网站不同的做法收入差别很大，本书收集了国外一些优秀的AdSense创收经验，希望能给读者带来新
的思路和做法上的突破。
　　——站长网（admin5.com）创始人 图王　　国内个人站长数量庞大，但是大部分站长却不能通过
网站有效盈利。
谷歌AdSense是最简单稳定的网站盈利方式，不过只有很少人能把谷歌AdSense的赚钱潜能充分发挥出
来。
这本书的翻译出版可谓正是时候，所有想赚钱的站长不可不读。
　　——新加坡中新网络科技CEO 点石互动联合创始人 昝辉（Zac）　　搜索引擎关键词广告模式虽
然不是由谷歌首创，但是谷歌AdSense把它发挥到了极致，同时，尽管谷歌也发现过点击欺诈现象，但
更重要的是，它创造并强化出了一个互联网产业生态链，并以这个实例强有力地说明：开放合作的确
能做到共赢。
　　——TechWeb网站 大度咨询执行董事 祝志军　　这是一本经典的网络广告著作，适合谷
歌AdSerise初级和高级发布者，同时它也给站长提供了其他网络广告的经营思路。
　　——广告街（adjie.com）站长 小龙
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