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前言

　　商品包装设计在视觉传达设计中，有着相对独立的知识技能范围和丰富的视觉传播效力，商品包
装既担负着保护商品、传达商品信息、贯彻营销理念、促进商品销售的职责，还承载着为消费者服务
、提升并创造消费的重任。
处身市场，则是一片商品的海洋、辽阔的包装的天地。
商品包装不仅是销售与购物的必备，也是我们生活之需，成为了生活中的一种普遍方式。
商品包装不仅有效地拉动了市场营销与消费，还潜在地影响和改变着我们的生活，而商品的包装设计
则无疑是这种提升市场营销和改进人们生活品质的重要推手。
　　商品包装设计既是商品的“保护衣”，又是商品与消费者沟通的媒介与载体。
营销离不开“她”，需求也离不开“她”，而从商品包装特有的商业与生活价值以及广泛的实用性给
艺术设计带来的“大有可为”的意义看，更应该是设计家的偏好。
商品包装由最原始的包装物到简单的经营“配件”，再到经大生产与大市场陶冶后的完整意义的现代
包装形貌，商品包装既有伴随人们生产生活过程的悠久历史根基，又是紧跟时代的步伐而不断发展的
“常青之树”，尤其是在当今的消费市场上，更是焕发了更多的引领消费甚至引领生活潮流的魅力。
　　商品包装设计是一门学问，并具有一定的跨学科和涉及多领域的特性，也是视觉传达设计教学的
重要内容。
商品包装的广泛应用性和价值意义，要求我们从事商品包装设计的人员必须对其相关知识进行深刻的
学习，对其相关的技艺进行有效的练习和把握。
如今，艺术设计专业的学生就业困难问题逐渐显露出来，这一方面是市场需求的逐步饱和所致，另一
方面也和我们的教学与学生学习缺乏有效完善不能与时俱进有关。
过多地追求艺术层面的现象与单纯重视技术与技巧的掌握实际上是不能真正解决问题的，因为这缺少
了对问题的理解。
这种缺乏问题的意识与现象，往往导致形式上的模仿甚至抄袭以及技法上的相互雷同，这些都将严重
损伤设计的价值，更不利于设计人员自身的发展。
我们相信一个优秀的学生，一个具备独立思考、知识与技能扎实雄厚的设计人员是不会被搁置的。
而形成这些能力的条件是在学习中首先要弄明白要解决什么问题，这要靠知识与科学思考来完成。
然后是如何解决问题，这要靠方法与技能的掌握。
本书即是争取在这方面给大家带来一些启示。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<商品包装设计>>

内容概要

本书将从商品包装设计的认知与理解开始分别用五个章节约五万字较系统地解读商品包装设计中的一
些基本问题，包括：商品包装的基本概念问题、商品包装的产生与发展、商品包装设计、商品包装设
计案例等，并且重点从包装的形态、视觉传达等方面的实例来具体解析包装设计训练和实践过程中的
相关问题。
其中部分的学生作品图例可能对学生和初级设计人员等读者更易理解，启发作用会更加有效。
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章节摘录

　　第一章　商品包装设计概述　　商品包装是人们在市场交易中用于包裹、盛装商品的物品，它源
于人们生活中对各种物品进行保护、分类、存放的需要，这种对物品进行保护、分类和存储的需要也
成为物品交易的前提和条件。
随着商品与需求的逐步发展，对商品包装的功能需求也逐步地丰富起来，而包装的功能和效应又反过
来影响并促进着商品的生产和交易，这便是商品包装最初产生的意义及所具有的最基本的价值。
　　工业化生产和现代市场经济所呈现出的全新的商品与销售状况，不仅创造了新的商品和改变了需
求面貌，而且也赋予了商品包装新的功能与意义。
这就需要我们在传统意义上的商品包装认知上重新加以审视和认定，因为现代商品包装为了适应商品
的大规模生产，必须具备与商品本身一样的研发与生产过程，同时，销售环节的高度竞争又要求商品
包装要承担起更多的责任并发挥出更多的能效。
因此，现代的商品包装已成为具备多种范畴于一身的综合问题，而商品包装设计也已成为跨多种学科
的边缘学问（包括材料、结构、人体工程、印刷技术、传播、艺术、营销等）和应用技能。
了解和认识商品包装的基本问题以及当今商品包装的意义与价值，是为了使我们更为清晰地认识商品
包装，从而形成准确的思想概念，利于我们的商品包装设计的学习与实践。
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