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前言

　　在科技领域日新月异的今天，繁多的新媒体技术开阔了我们的视野，扩大了信息的传播途径与空
间，传媒业的发达程度不同于以往任何时候，日益激烈的商业竞争使人们越来越重视平面广告的作用
，这使平面广告的外秀和内涵得到了不断地充实和完善。
　　受辽宁科学技术出版社委托，历经半年多的艰苦工作，撰写了这本面向全国高等院校艺术设计专
业的教材——《平面广告创意设计与文案创作》。
本教材从广大设计人员和有关专业学生的实际学习需要出发，充分吸收国内外广告行业的最新资讯，
结合教学经验，精心撰写而成。
本书将理论与实际操作相结合，大量运用国际4A广告公司的获奖作品，配合知识链接环节，从而扩展
学生的知识层面，使其更容易理解高深的经典作品；列举优秀的学生作品，从案例分析到草图再到完
稿，这一完整的设计流程详解不仅使学生掌握正确的设计方法，在今后的工作中更能融入团队设计；
加入顶尖广告公司及广告人知识，能加深学生对广告行业的理解，广告创作是专业跨度很大的一个行
业，对难度较大的文案创作有很好的帮助，也避免了空洞的理论讲解和简单技术操作的弊端。
　　本书的出版，离不开辽宁科学技术出版社有关领导的关注与支持，感谢出版社编辑们给予的帮助
！
也感谢一直支持我的学生们！
书中引用了部分图片、资料，在此向原作者表示诚挚的感谢！
　　本书由于编写时间仓促、经验不足，书中所涉及的内容及观点难免有不妥之处，恳请各位专家、
学者指正。
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内容概要

　　《平面广告创意设计与文案创作》将理论与实际操作相结合，大量运用国际4A广告公司的获奖作
品，配合知识链接环节，从而扩展学生的知识层面，使其更容易理解高深的经典作品；列举优秀的学
生作品，从案例分析到草图再到完稿，这一完整的设计流程详解不仅使学生掌握正确的设计方法，在
今后的工作中更能融入团队设计；加入顶尖广告公司及广告人知识，能加深学生对广告行业的理解，
广告创作是专业跨度很大的一个行业，对难度较大的文案创作有很好的帮助，也避免了空洞的理论讲
解和简单技术操作的弊端。
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、广告的分类第四节 常用广告媒体及媒体策略一、广告媒体的基本概念二、常用的广告媒体三、广告
媒体策略第二章 广告设计流程第一节 市场调查与分析一、产品或品牌二、产品服务三、产品受众四
、产品市场五、竞争产品第二节 广告的定位一、广告范围的确定二、广告对象选定和市场定位三、广
告时间和媒体的选择第三节 广告创意构思一、创意设计二、文案创作第四节 广告后期制作一、后期
制作二、常见的平面设计软件应用三、著名广告公司及其业务第五节 广告效果测定一、广告效果的概
念及特点二、广告效果测定的原则及作用三、广告效果测定第三章 广告创意设计第一节 广告设计要
素一、广告的文字设计二、广告的图形创意三、广告的色彩心理与表现第二节 广告设计表现一、广告
设计的表现形式二、广告设计的表现手法三、优秀作品赏析第三节 广告的版面设计一、版面设计中的
视觉体量二、版面设计的视觉动线三、版面设计中的留白四、诸多因素影响版面设计第四章 文案概述
第一节 广告文案的概念及发展一、广告文案的定义二、早期的广告文案和发展三、“读图时代”的文
案四、软文广告文案的出现背景第二节 广告文案的构成一、标题二、广告口号三、正文与随文四、系
列文案第五章 文案与广告策略第一节 广告策略的内容一、广告市场策略二、广告定位策略三、广告
媒体策略四、表现手法策略第二节 广告策略对文案的制约一、文案以目标市场策略为基础二、文案执
行定位策略三、文案适合时间媒体第六章 文案创作第一节 广告文案的写作特点及原则一、广告文案
的写作特点二、广告文案的写作原则第二节 广告文案创作一、广告标题写作二、广告语创意三、正文
与随文的表达技巧四、系列文案写作第三节 典型媒体的广告文案一、报纸广告文案二、杂志广告文案
三、POP广告及户外广告文案第七章 经典案例解析第一节 经典广告案例创意设计案例一：联通网络服
务平台广告宣传案例二：手工定制（欧式）家居品牌宣传案例三：金犊奖获奖作品——移动“动感地
带——我的地盘我做主”广告案例四：城市主题广告宣传案例五：城市主题广告宣传案例六：个人形
象广告宣传第二节 全球获奖案例赏析一、国际著名赛事二、历届大奖赛获奖作品赏析三、优秀商业广
告赏析参考文献
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章节摘录

　　20世纪80年代以来，我国被誉为四大最佳媒体的是报纸、杂志、广播、电视。
不断发展新的媒体技术是广告业发展的要求，除了传统的四大媒体外，随着现代科技的发展，又拓展
出许多新的媒体技术——包括网络、电话、录音、录像、文图传真、计算机通讯、卫星通讯、激光、
电子广告牌、光纤空中广告等。
它们的发展，都是同现代电子技术的发展分不开的，是新的高科技成果在广告媒体上的应用。
　　世界上第一个专业广告公司是美国帕尔默于1841年在费城开办的专门代理报纸广告的公司。
在19世纪末到20世纪初这段时间里，美国首先形成了全国性的市场，广告业也随之得到了蓬勃的发展
。
此时，美国心理学家第一次把广告当做一项学术科目来看待，并对广告的理论进行了探讨。
　　日本近代广告是随着“明治维新”而兴起的，它的现代广告业则是第二次世界大战后发展起来的
。
战后的日本特别是在20世纪50年代到60年代，经济一直是高速发展的。
20世纪50年代中期，日本从美国引进了市场销售学，促进了广告的更加合理化和科学性。
日本的广告业高度发达，其规模仅次于美国居世界第二位。
日本广告业分工明确、专业化程度高、广告创作水平高超，从而在很大程度上推动了日本经济的发展
。
20世纪90年代以后，有人把日本称为商品之国、广告之国。
日本的广告媒体甚为发达，广告容量大，形式多种多样。
广告媒体和广告主一般不直接经营发布广告，主要是为了不分散精力，向专业化方面发展，有利于提
高效益。
　　三、我国现代广告的发展　　在我国，香港、台湾地区由于没有经历“文化大革命”的冲击，与
国外设计界一直保持着很好的交流，尤其香港的广告设计，凭借其得天独厚的地理优势，在商业需求
的刺激下得到长足发展。
香港设计师如陈幼坚先生（图1-17）、靳埭强先生（图1-18）都是设计界的代表人物。
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