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内容概要

本书从理论知识的讲述，到设计界最新案例的介绍，关注的是对学生自学能力、动手能力以及解决实
际问题能力的培养，是精神世界的视觉盛宴。
本书既注重集体化培养又兼固个性化教育。
集实用的基础讲解；经典、精美的设计范例；学与练的完美结合；完备系统的教学素材于一体。
　　本书内容实用、结构合理、深入浅出、图文并茂、直观而生动。
偶然翻看，爱不释手；悄然查阅，受益无穷。
无论琅琅读来还是仔细翻阅都是一种艺术的体悟。
本书犹如通往艺术殿堂的快车，承载着我们收获一路上的风景，使我们的阅读过程成为一次次的精神
游历。
我们的目光穿梭于这些闪烁着艺术灵光的作品中，当你被这灵光之箭重重刺痛的时候，你的感受便和
他们达成了默契，于是，一种神交之美溢于心室，不可言说。
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章节摘录

　　第一章　概述　　第一节　什么是标志设计　　标志是表明事物特征的符号，是对事物、事件、
抽象的精神等加以高度概括、凝练和总结，以精练的形象向人们表达一定的含义，形成能够传情达意
的图形或文字符号。
标志具有强烈的传达功能，容易被人们理解、接受，并成为国际化的视觉语言。
　　不同的历史时期和文化背景下，标志的概念和内涵也不尽相同，现代的标志设计也称为标识设计
、LOGO设计。
优秀的标志设计，不仅能够传递信息，同时，还承载着赋予它的灵魂与内涵。
　　现代的标志设计是企业、机构、商品和各项设施的象征形象。
它涉及到政治、经济、科学和艺术等各个领域。
标志设计不同于海报设计、包装设计、版式设计等其他艺术设计，它具有符号设计的简约性、概括性
和鲜明性。
在当今的信息化时代，各种媒介以极快的速度更新着全球的大量信息。
视频、音频、网络等现代媒介为人们获取信息提供了更为便捷的平台。
基于信息时代的标志设计必须在短时间内吸引人们的注意力，准确地传递信息，同时还要具备便于识
别、易于记忆等特性。
可以说，标志设计是方寸之间的艺术，它面积虽小，却具备丰富的内涵，凝聚着事物的主要特征（
图1-1、图1-2）。
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