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内容概要

POP这三个英文单字是Point Of Purchase的缩写。
为了有别于新闻广告、杂志广告、电视广告等，我们通常称之为POP广告。
    POP广告就是“购买时点的广告”，或“在购物场所，所有能促进贩卖的广告”。
从广义来讲，我们可以解释为“店头广告”，举凡在商店、建筑物内外，所有能帮助促销的广告物，
或其他提供有关商品情报、服务、指示、引导等标示，都可以称为POP广告。
    中国自古起，就有类似POP的表现存在。
如过年时，贴在门上、家具上的剪纸；遇有喜庆，张灯结彩，使过年、过节的气氛更加浓郁；再加客
栈、酒店外悬挂的布条、旗帜等，具有现代招牌的功能，使人易于辨认。
即使在我们今天的社会里，仍可发现许多传统而富乡土气息的POP存在着。
例如武馆门前坚立的大刀；国术馆外悬挂的膏药图案招牌；修锁、配锁店外吊着的大钥匙等，都直接
而明显地把商店的性质、特色表达无遗。
在现代化的商店中，这些膏药、大刀、大钥匙等招牌，反而成为非常具有个性的POP。
    在这个经济繁荣又稳定的现代社会中，商品的交易也已呈多样化，消费者购物选择的动机，亦渐渐
多样化了。
商品情报的沟通路线，已经由以往从制造商（厂商）→零售商→消费者的这种单行道式的路线，而变
成目前的这种趋向，就是零售商与消费者互为双行向的方式。
因此，担任消费者与零售商之媒介的POP广告，就愈来愈受重视了。
其明显的趋向，可从各类POP专业书的不断上场，以及手绘POP速成班的出现，了解到其被重视的程
度。
    因为厂商在设计POP时，无论它如何与贩卖店配合无间，也只能在统一的广告策略下，以大多数的
贩卖店为对象而设计，而不能针对每个不同的贩卖店之需要而设计。
而每个贩卖店都有自家的独特气氛、贩卖方式和空间，厂商的POP若不能配合这些需要而设计，当然
就无法满足贩卖店的实际需要，贩卖店只好特聘专家或选择一两位美工设计人员，才能做出完全符合
自家店面需要的 POP，换句话说，零售商、贩卖店自己设计出来的POP广告，并不是制造商指定要这
样做的，而是包含着零售商、贩卖店自己主张的一种传达情报的手段，也是一个能加深零售商与消费
者之间对话的亲切的媒介。
因此，手绘式的POP便应运而生。
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