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内容概要

　　人类运用图形来传达信息，比运用文字去沟通还要早，在人类文明的发展进程中，运用视觉形像
作为个体或群体的识别由来已久。
简练和独特的图形设计能给人在瞬间留下深刻的印象。
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章节摘录

插图：1　总论1.1　视觉形象与识别人类运用图形来传达信息，比运用文字去沟通还要早。
在人类文明的发展进程中，运用视觉形象作为个体或群体的识别由来已久。
简练和独特的图形设计能给人在瞬间留下深刻印象，在古今中外都有很多深入人心的形象标识，有些
至今还在产生深远影响。
如代表个人的图章、花押与签名；代表家族的纹章；代表商号的匾幌：代表宗教的图形；代表国家的
国徽⋯⋯我们从不同历史时期不同的生活领域、经济、文化、政治等交往中都可以发现这些形象识别
的存在：历朝历代文武官员为在视觉上明确等级制度，在服饰中通过一系列色彩、图案与标识来体现
职位的高低；商号的招牌、幌子是商家树立自身形象的需要，也是用来招徕顾客的宣传物件；宗教为
传播自己的理念和信仰发展了各自的仪式、行为、口号与道具等一系列形象，成为意志和教义的可见
载体；一些社会活动与传统节日也都在历史发展过程中逐渐形成独特的文化符号与视觉形象。
1.1.1　什么是形象从词义上来解释，就是能引起人的思想或感情活动的具体形状和姿态。
形象（Image）是公众对某一被认知对象，因外在及内在因素之总和印象与评价。
形象是一种抽象概念，是外界事物在人脑中的反映。
它受公众或个人主观意识的制约，对同一被认知对象，不同的人因其知识、经验、情感等因素，可能
会产生不同的印象和评价；即使同一个知觉者，也会因时间的不同，或人、时、情、境、事、物之推
移，对同一被认知对象产生不同印象与评价。
中国先哲有言：“相由心生”，“相”即是形象：形象由内在的精神产生。
所谓“有诸内，形诸外”，形象要反映内在的真面目。
“相由心转”，形象由思想的转变而改变。
形象设计因设计对象领域不同，大致可分为：企业形象、品牌形象、机构形象、活动形象、城市形象
等。
工商企业的视觉识别设计称为企业形象；以产品品牌作为设计对象的称之为品牌形象；一些学校团体
、文化组织、政府部门等单位统称为机构形象；大型活动、演出及各种展会的视觉设计称为活动形象
：为体现一座城市的经济文化等多个领域综合形象定位的视觉设计为城市形象。
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