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内容概要

广告学作为1个新兴学科在高校的建设时间虽然只有大概5—6年的历史，但是其学科因为广告业的蓬勃
兴起而得到了迅速发展。
广告学的书籍因而在市场中升温，甚至还出现了专门营销广告类书籍的专业连锁书店，如龙之媒书店
等。

《广告心理解析关键词》由赵元蔚所著，主要内容涵盖了国内广告学教学的主干课程，以关键词作为
图书的主要结构，图文并茂，是广告学基础教学的必备图书。
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章节摘录

　　颜色的象征价值和文化意义非常丰富。
生活在不同社会、时代、民族和国家的不同的人们在特定条件下根据自己的生活习惯、风俗和需要往
往赋予色彩以某种涵义和性质。
虽然这些涵义或性质不是色彩本身所固有的，但在特定条件下长期运用之后，人们自然会把某些涵义
与色彩联系起来。
而这种涵义又往往具有正反两个方面。
如黄色的正面涵义表示爱情、崇高、辉煌、高贵、思念、智慧、光明、宁静等，希腊诗人倚马的《伊
利亚特》叙述的金苹果的故事就是以金黄色代表爱情；黄色的反面涵义则象征嫉妒、叛逆、怀疑、色
情等，西方绘画中出卖耶稣的叛徒犹大总穿黄色的衣服，我们称宣传色情的书刊为黄色书刊。
　　这样深远的文化意义使得颜色在许多营销战略中都居于中心地位。
在考虑包装、广告，甚至商店装饰上，颜色的选择都是非常慎审的。
实际上，证据表明有些颜色（尤其是红色）易使视耆兴奋，而有些颜色（如蓝色）则使其情绪平和。
颜色能够引发积极或消极情感的力量使其成为广告设计中的重要考虑因素。
　　颜色的重要性已经引发了颜色制造业。
在某一年份内，某些颜色似乎很“热”，以至于在布料、家具、汽乍等产品中一再地被使用。
然而，下一年或下。
‘季一到，这些受宠有加的颜色就会被另外系列的流行色所代替，真是来也匆匆，去也匆匆。
许多消费者在选择颜色时都受当年色彩流行趋势的影响，一个简单的原因就是消费者的选择在很大程
度上受他们光顾的商店中可供选择的颜色的限制。
只有很少人会意识到这炙手可热的颜色在多大程度上是出于局内人特意的选择，即所谓的颜色预测。
成群的颜色专家，例如美其名日“颜色营销组”，会定期预测未来一年、五年甚至有时是十年中哪些
颜色能最恰当地反映季节。
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