
第一图书网, tushu007.com
<<POP广告设计>>

图书基本信息

书名：<<POP广告设计>>

13位ISBN编号：9787539412306

10位ISBN编号：7539412305

出版时间：2002-3-1

出版时间：湖北美术出版社

作者：汪涛

页数：160

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<POP广告设计>>

内容概要

POP广告，意为购物点广告或销售点广告。
它既是商品经济高度发展、市场经济高度繁荣的指示器，同时，又是促进商品市场进一步高涨的指路
牌。
    POP广告作为“广告”的一个分支，或曰一个“新技”，其基本特征当与广泛性、告知性的广告特
征一脉相通。
本书在各章各节，将予以展开，并且拓宽和深化。
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