
第一图书网, tushu007.com
<<标志设计>>

图书基本信息

书名：<<标志设计>>

13位ISBN编号：9787539426051

10位ISBN编号：7539426055

出版时间：2009-4

出版时间：湖北美术出版社

作者：赵志勇

页数：110

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<标志设计>>

内容概要

　　《标志设计》通过实例分析，对标志设计的发展概况、设计形式、设计技法、创意思维及制作过
程等进行了全面阐述，并附以大量的国内外优秀标志设计案例，目的是让读者对标志这一特有的设计
语言有详尽的认识，服务于实践。
标志设计是把符号作为外观，把情感作为内涵，寻求联结二者的中介。
而这一过程，只有接纳多元思想和传统，设计才能经得起时间的考验，超越标志形体本身进而产生精
神力量。
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现为上海师范大学美术学院设计系讲师。
Adobo中国认证教师（ACCI）。
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刊杂志选登。
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章节摘录

　　五、色彩表现　　色彩教育家约翰内斯·伊顿说过：“色彩向我们展示了世界的精神和活生生的
灵魂。
”由于生活习惯、宗教、社会规范、自然景观与日常用品的影响，人们见到色彩会产生各种具体的联
想或抽象的感情，包括喜爱和禁忌。
因此，色彩是有感情的，它不是虚无飘渺的概念，也不是主观臆造的产物，它是人们长期经验的积累
。
色彩通过人的视觉影响思想、感情及行动，包括感觉、认识，记忆、回忆、观念、联想等，掌握和运
用色彩的情感与象征非常重要。
　　现代标志设计的基本要求是易辨易记，色彩依附于形象，共同传递准确的信息。
由于人们对色彩的反映比对形状的反映更为敏锐和直接，因此更能激发情感。
根据标志图形的基本特点，在色彩设计上应注意以下几个方面：　　1．强调色彩的形式感　　标志
图形的用色侧重于色块、线条的组合。
就色彩规律而言，标志色彩的运用虽与绘画色彩有共同点，但也有差异性。
绘画中的色彩运用，多注重于描绘对象的色光变化，写实性强，多用间色。
而标志设计中的色彩运用，一般多侧重于色块、线条的组合，强调形式感，多用原色。
为达到明确的视觉传达效果和宣传效果，对于色彩的运用，必须以现代社会的消费特点、企业产品的
基本特征等因素作为构思的主要依据。
同时要考虑到销售过程中的统一、连贯效果。
用色不能根据个人的偏爱，强调自由个性，要尊重人们的习惯心理和宣传对象的具体情况，避免设计
用色的任意性。
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