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内容概要

现代产品设计是工程技术与现代美学、材料学、计算机应用乃至社会心理学等多学科方法相结合的一
种现代产品设计的应用学科。
    它是在工业化背景下应运而生，为产品服务的；而在后工业化的今天。
它更张扬为“人”服务的理念。
    21世纪是创新的世纪，它把设计推上了“创新”大潮的浪尖。
创新，既是理念的创新，也是方法的创新。
    全球化的网络世界，使合作与共享有了无限的空间，它对产品设计方式的影响空前而久远，在设计
领域“团队合作“成为最具竞争活力的新方法。
    本书以突出“创新”、“团队”的理念来编写，因为这些理念正在成为主导今后设计教育、设计事
业发展的重要方向。
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章节摘录

　　第一章　现代产品设计概述　　1.1　复杂的设计　　设计是一项复杂的活动，特别是在大工业条
件下的设计，尤其如此。
也许不少设计专业的同学会发出疑问：　“我们每天都在做设计，没觉得它是复杂的!而且我们做的设
计都非常漂亮。
”这句话里，可以说忽视了设计的很多内容，他们所谓的漂亮的设计，确切地讲仅仅是漂亮的作品，
而不是工业产品，更不是商品。
那么什么是产品？
所谓产品，是指人类生产制造的物质财富，它是由一定物质材料以一定结构形式结合而成的、具有相
应功能的客观实体，是人造物，而非自然形成的物质，也不是抽象的精神世界。
这是一个比较宽泛的概念，它包括了有史以来的所有产品（物品），但对于“现代”这个时问定位，
对于大工业生产方式来讲，产品的概念可以进行更加精确的定义，也就是除了上述的概念外，我们必
须要加入“现代”这个词汇，即我们要了解的是现代产品设计的概念。
什么是现代产品设计？
现代产品设计是工程技术与现代美学艺术相结合的一种现代设计方法。
它不同于传统的工程设计，因为它在充分考虑产品结构性能指标的同时，还须充分考虑产品与社会、
产品与人的生理和心理相关的文化要素；它不同于一般的艺术设计，因为它在强调产品形态艺术性的
同时，还必须强调产品形态与功能、材料、结构、工艺相统一而产生的实用价值（见下页图1—1）。
所以，现代产品设计是一门综合性的、较为复杂的学科，是现代工业、现代科技和现代文化发展到一
定阶段的必然产物。
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