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内容概要

　　我们无法用品牌取代时装，却可以利用品牌提升时装的价值。
《时尚品牌》精选百余个当红时装品牌，全面而系统地展示了每一个品牌的整体包装与行销概念，不
论你是从事平面设计工作，还是从事时装的相关产业，《时尚品牌》提供的信息都可以让你感受到时
装品牌设计的趋势，体会到包装流行的相关概念。
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章节摘录

版权页：插图：品牌设计过程中需要简洁，避免原则上的过分复杂化。
时尚品牌如同设计界的俳句诗一样，由极少精细的元素组成的项级品牌传达出精炼却富于内涵的设计
理念。
相比之下，那些传递着海量信息的街头连锁店，虽然能证明他们的商业价值，但却降低了其品牌价值
。
时尚品牌的传播关注触感。
由于产品本身依赖于感觉，特别是面料的触感和气味，而且平面造型或包装也需要表达同样的属性。
选择恰当的材料极其重要，应用极富创新的印刷工艺，比如模切、烫金、热熔印刷等也同样重要，能
达到意想不到的工艺界限。
当我们拆开所购买商品的包装或从购物袋中拿出商品时，留在我们手指尖上的感受恰恰是品牌价值传
达的延续。
因为市场变化很快，所以品牌形象必须要进行不断地更新。
比如90年代的牛仔服装公司以为他们的产品在青年消费者心中的传统声誉会持久，但随着原有消费者
年龄的增长和新品牌加入的竞争，销售开始滑落。
老品牌没有认识到新一代消费者需要用新的视觉语言和确切的图像来吸引，老品牌需要创造出新的传
播方式，这样有助于品牌的复兴或再生。
色彩也是时尚品牌传播中重要的元素。
蒂芙尼的绿松石或普拉达（Prada）运动服装里的红色条纹比其他图形元素更加引人注目。
色彩必须体现品牌的内在价值暗色调代表了成熟优雅，而充满青春活力的品牌则需要更加明快亮丽的
颜色。
不同色彩的组合直接区分出不同的消费群体——城市精英或是酒吧少年。
品牌的塑造需要了解它的由来以及对未来的期待。
当我受邀为维多利亚贝克汉姆设计时，我知道这是一个需要引起关注的新品牌，就如同街上一个新来
的小孩儿。
而现在维多利亚贝克汉姆品牌已经建立起来，并且得到评论家和消费者的关注。
新品牌和视觉形象需要适应这种变化的定位，为此通过我的自信和个人风格简化了设计的元素，使得
已经成长的品牌不断地得到更新。
重要的是要认识到对于已经建立的品牌需要有新的目标，以便面对不同消费者。
我们设计的墨镜、牛仔和时装现在已经设立了独立的子品牌，它们在同一主题下备具特色，不同类型
的变化适应了不同类型的消费者。
时装品牌形象谈起来是矛盾的。
一方面产品是核心。
无论是品牌还是形象都不能取代服装，墨镜或内衣的位置，但决定件T恤衫是5欧元还是50欧元的却是
品牌。
产品在不断更替，品牌及其相应的价值在延续。
另一个矛盾是品牌所传播的是具有排他性的时装，然而却面对着大众市场。
不久前，工作室只服务于有钱人，个人裁剪和私人服务是奢侈的。
现在高端品牌认识到必须将服务延伸到大众，到普通消费者。
因此，创造一个成功品牌的秘密之一就是能够宣扬其独特性，甚至被印在一件T恤上出现在圣特罗佩
或莫斯科。
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编辑推荐

《时尚品牌》是艺术与设计平面设计书系。
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